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Wstep

Druga potowa XX w. to okres intensywnego, w skali $wiatowej, roz-
woju turystyki. Sprzyja temu pojawienie sie wolnych od pracy sobét i in-
nych dodatkowych dni, wzrost zamoznosci spoteczenstw a takze zacho-
wania prozdrowotne w potaczeniu z moda na aktywny tryb zycia.

Wspolczesny turysta to wg Baumana cztowiek, ktory jest kolekcjonerem
wrazen, wszedzie czuje sie jak u siebie, ptaci wiec wymaga i traktuje podréz
jako normalny element zycia'. Podrézujac styka sie z lokalng spotecznoscia,
jej kultura, poziomem cywilizacyjnym, codziennoscig. Sam tez wnosi do od-
wiedzanych miejsc swoje wartosci kulturowe i cywilizacyjne, stosunek do
innych religii czy zwyczajow. Dzieki takim wzajemnym kontaktom naste-
puje przenikanie si¢ pogladow, kultur, cywilizacji co prowadzi do rozwoju
tolerangji (cho¢ czasem do agresji) i wzajemnego szacunku dla odmiennosci.

Obecnos¢ rzesz turystdéw wptywa tez na zmiany gospodarcze odwie-
dzanych miejsc. Turysci musza spaé, jes¢, przemieszczac si¢, mie¢ dostep
do débr kultury materialnej i niematerialnej. Chca uczestniczy¢ w koncer-
tach, przedstawieniach i réznych innych imprezach masowych. To za$
pociaga za soba rozwdj hotelarstwa, gastronomii, transportu, przemystu
rozrywkowego i sportowego.

Jak niebagatelne sa to wielko$ci $wiadcza dane, iz w skali $wiatowej
turystyka dostarcza okoto 11% PKB, daje zatrudnienie 12% pracujacym
w gospodarce. Do Polski w 2007 r. przyjechato 14,8 mln turystéw, do-
chody z tego tytutu wyniosty 70,2 mld PLN a PKB z branzy turystycznej
osiagnat poziom 6,0%2.

Podréze turystow przyczyniaja sie tez do redystrybucji dochodéw
z obszaréw zamozniejszych na tereny ubozsze ale cenne pod innymi
wzgledami, jak krajobrazy, zabytki, ciekawa kultura. W skali swiatowej
przyktadem tych najbogatszych nacji penetrujacych swiat sa Amerykanie
i Japonczycy; w Europie — Niemcy i Brytyjczycy.

Stad tez uwaza sie, iz zjawisko turystyki winno by¢ wykorzystane
przez kraje i regiony do ozywienia gospodarczego jako element polityki
regionalnej. Przed taka szansa stanela w 2004 r. Polska zapdzniona cywi-
lizacyjnie, przez wiele lat za zelazna kurtyna niedostepna dla innych, ale
bogata w unikalng przyrode i miejsca ktére warto wykorzystac.

1 Bauman Z., Ponowoczesne wzory osobowe, Studia Socjologiczne, nr 2/1993 r.
2 Zawada A., Udziat turystyki i rekreacji we wzroscie gospodarczym, Instytut Turystyki
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Zwyklo sie uwazac, ze najbardziej predestynowane dla turystyki sa te-
reny bogate przyrodniczo, zasobne w zabytki kulturowe i sztuke ludowa.
Sadzi sig, iz mieszkancy miast zmeczeni wspdtczesnym tempem zycia, po-
$piechem, poszukuja do odpoczynku miejsc ustronnych, zapewniajacych
cisze, spokoji kontakt z przyroda. Przecza temu dane o liczbie turystéw od-
wiedzajacych rézne miasta i regiony. I tak, w 2008 r. Warszawe odwiedzito
2,7 min turystéw, Krakéw 1,1 mln a Puszcze Biatowieska 0,2 mIn?

Miasta gwarantujq turystom bogata oferte w postaci zasobdéw kulturo-
wych, mozliwo$¢ uczestnictwa w imprezach kulturalnych, sportowych
i masowych, zréznicowany (do mozliwosci turystéw) poziom bazy hote-
lowej i gastronomicznej. Sq pozbawione sezonowosci. Daja tez poczucie
zapetnienia czasu i aktywnego wypoczynku. Dla wspotczesnego turysty
nuda jest nieakceptowalna. Dlatego tez destynacje, w ktérych poza zwie-
dzaniem gtéwnych punktéw programu nie ma czym wypetni¢ pozosta-
ego czasu nie sg interesujace.

Jakie zatem czynniki powoduja, iz jedne miejscowosci stajq sie Mekka
turystéw inne za$ pozostaja na uboczu ich zainteresowania mimo zblizo-
nych cech?

1. Czynniki warunkujace rozwoj turystyczny

Biorac pod uwage kontekst ekonomiczny turystyki i jej wptyw na ozy-
wienie gospodarcze danego miasta czy regionu, do najwazniejszych czyn-
nikéw mozna zaliczy¢:

1. czynniki ekonomiczne (kapitat, dochody ludnosci i zyski przedsie-

biorcow, zatrudnienie, naklady inwestycyjne, specjalizacja produkdji),

2. czynniki spoteczne (struktura konsumpgji, procesy urbanizacji,

$wiadomos¢ regionalna, wyksztatcenie, aktywnos¢ i przedsiebior-
czos$¢, funkcjonowanie samorzadu terytorialnego),

3. czynniki techniczne i technologiczne (struktura aparatu wytwor-

czego, zaplecze badawcze i wdrozeniowe, zréznicowanie produk-
Gji, przemysty wysokiej technologii, jakos¢ produkcji, innowacyj-
nosc techniczna, produktowa, infrastruktura techniczna),

4. czynniki ekologiczne (ochrona $rodowiska, racjonalna gospodarka

zasobami, stosowanie obiegéw zamknietych),

5. czynniki polityczne (charakter wtadzy, kompetencje wtadzy, ak-

ceptacja spoteczna wtadzy)

Dla potrzeb niniejszego artykutu zostana wziete pod uwage najwaz-
niejsze czynniki.

Historie rozwoju wielu miast, osrodkow turystycznych dowodza, iz
do najwazniejszych czynnikow sposrod podanych wyzej zaliczy¢ trzeba
czynnik ludzki rozumiany jako wspdlna wizja i dziatanie wladzy lokalnej,

3 Kozak W. M., Turystyka i polityka turystyczna; miedzy starym a nowym paradygmatem, Wyd.
Scholar, Warszawa 2009, s. 190
4 Kozak M. W., Turystyka i polityka turystyczna... s. 144
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aktywno$¢ i przedsiebiorczos¢ jej mieszkancow, trafiony pomyst i deter-
minacja w jego urzeczywistnianiu. Przykladem moze by¢ Biatka Tatrzan-
ska, ktéra z mato znanej wsi goralskiej wyrosta na osrodek narciarski za-
grazajacy renomie Zakopanego. Kotelnica Bialczariska zrzeszajaca 48
miejscowych wtascicieli wyciagow itras narciarskich jako pierwsza
w Polsce wprowadzita karnet na wszystkie nartostrady, bezptatny trans-
port busami i inne udogodnienia dla turystéw. Jakze ré6zni sie od Zako-
pianczykow, ktoérzy nie moga dojs¢ do porozumienia przy ustaleniu pla-
noéw rozwoju tras narciarskich. Przedsiewziecie biatczanskie powstato
w oparciu o $rodki wlasne goérali z ich wypraw za ocean’.

Innym pozytywnym przykladem jest Battéw w wojewddztwie Swigto-
krzyskim, w ktédrym powstat pierwszy w Polsce Park Juralski. Jego twdrca,
cztowiek z zewnatrz, lider i przywddca nie tylko zbudowal to przedsie-
wziecie ale z czasem rozszerzyl dziatalnos$¢ o sptyw tratwami rzeka Ka-
mienna, safari, stadnine koni i stok narciarski. Miejscowos¢ Battow poza
miynem z XIX w., niewykorzystanym patacem barokowym i lesniczéwka
nie posiada zadnych innych zabytkéw a mimo tego corocznie odwiedzana
jest przez ponad 300 tys. turystowe.

Pozytywnym przykladem Swieci takze nadmorski Rewal (pow. gry-
ficki), ktéry dzieki konsekwengji kolejnej ekipy wtadzy samorzadowej
przezwycieza dominujaca w pasie nadmorskim sezonowos¢. Powstajace
pensjonaty wzbogacone o kryte ptywalnie daja turystom mozliwos¢ wy-
poczynku niezaleznie od pory roku a wiascicielom i innym podmiotom
zatrudnienie i zyski. Pelnowymiarowe hale sportowe powstaly z mysla
o zgrupowaniach sportowcdéw; jest tez 16 kortow tenisowych, 4 boiska pit-
karskie. Ten kierunek aktywnosci sportowej i fizycznej dominuje w po-
czynaniach gminy jednak nie stawia ona przeszkod w rozwoju innych
form dziatalnosci.

Innym, tym razem negatywnym przykladem jest Lagoéw z powiatu
$wiebodzinskiego (woj. lubuskie). Jest to wie$§ malowniczo potozona
wsrdd lasow na przesmyku miedzy dwoma jeziorami. Znana z Lubu-
skiego Lata Filmowego. Nazywana Perla Ziemi Lubuskiej z zamkiem Jo-
anitéw, 2 bramami miejskimi i podzamczem. Brak tu natomiast zagospo-
darowania plaz i miejsc noclegowych o wyzszym standardzie. Lagow
cierpi na sezonowos¢, brak pomystu na rozwdj i inercje wtadz oraz miesz-
kanicdw. A przeciez moglby sie sta¢ miejscem wyjatkowym nastawionym
na ekskluzywnych turystow.

Nieche¢ do wspoétpracy na szczytach lokalnej wiadzy wywotuje po-
dziaty wéréd mieszkancéw inie sprzyja rozwojowi. Tak jest w Nowej
Stupi (woj. $wigtokrzyskie) gdzie lokalny Koscidt i Swigtokrzyski Park
Narodowy nie moga znalez¢ wspdlnego jezyka co do kierunkéw rozwoju
miejscowosci. Podobnie jest w Drohiczynie.

5 Jagietto M., Narty i Zycie spoteczne, Gazeta Wyborcza, 28.X11.2010 r.
6 Kozak M.W., Turystyka.....s.240
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Samo posiadanie waloréw przyrodniczo-kulturowych nie jest wystar-
czajace by odnies¢ sukces w turystyce. Potrzebny jest pomyst, lider, kon-
sekwencja dziatania a z braku wiasnego zasilania finansowego staranie
o doptyw srodkéw z zewnatrz. By jednak to nastgpito musi powstac stra-
tegia rozwoju turystyki.

Obok czynnika spotecznego wazna role odgrywaja czynniki tech-
niczne a sposrdd nich infrastruktura. Zaréwno drogowa, kolejowa, nocle-
gowa i gastronomiczna czy tez turystyczna.

Sprawna sie¢ drogowa pozwala na szybki dojazd co jest wazne przy
planowanych wyjazdach weekendowych. Coraz wigkszego znaczenia na-
biera¢ bedzie podrdz koleja, nie tylko z powodu zattoczenia na drogach
ale réwniez ze wzgledu na wygode i bezpieczenstwo, co szczegodlnie jest
wazne dla ludzi starszych. Podréz pociagami poruszajacymi sie z pred-
koscig 160-200 km/ h pozwoli w istotny sposob przyblizy¢ Warszawe do
Trojmiasta czy Podhala. Wedlug danych GUS w 2009 r. w podrdzach tu-
rystycznych z samochodow osobowych korzystato 71,1% osob, z trakcji
kolejowej — 11,7%, z autokaréw 8,6% a PKS 8,1%’.

Z roku na rok poprawia sie jakos¢ bazy noclegowej i gastronomicznej.
Ubywa noclegéw sezonowych o niskim standardzie na rzecz hoteli 3*i 4*.
Wazna jest tez dostepnosc sieci gastronomicznej z mysla o turystach
z r6zng zasobnoscig portfela. Nie moze by¢ tak jak w Drohiczynie gdzie
obiad nalezy zamawia¢ z dziennym wyprzedzeniem.

Turysta przybywajacy do danej miejscowosci powinien mie¢ sposob-
nos¢ skorzystania z odpowiednio dobranej infrastruktury turystycznej.
Moga to by¢ Sciezki rowerowe z mozliwoscia wypozyczenia roweru,
trasy biegowe, wypozyczalnie kajakow, t6dek, roweréw wodnych. Po-
wiat gostyninski chwali sie swoim pojezierzem jedynym na Mazowszu.
Jednak stan wyposazenia plaz przyprawia o bol gtowy — brak sanitaria-
tow, zarwane pomosty, brak sprzetu turystycznego. I czym tu sie¢ chwali¢.

Turysci lubig takze uczestniczy¢ w lokalnych imprezach jak Dni czy
dozynki. Jest to okazja do spotkania z lokalna kultura, mozliwos¢ skosz-
towania miejscowych specjatow.

Wielu turystéw zastanawia sie czy warto jechac kilka godzin samocho-
dem na lokalng impreze iby¢ zmuszonym wraca¢, gdyz brak innych
atrakgji i nie ma gdzie przenocowac.

W rozwoju turystyki warto zwréci¢ uwage na otoczenie instytucjonalne.
Turystyka laczy sie z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej. Przejrzyste
prawo, jasne reguly i znajomos¢ zasad funkcjonowania instrumentéw poli-
tyki strukturalnej oraz polityki rozwoju obszaréw wiejskich w duzym stop-
niu pomoga szczegolnie wladzom lokalnym w opracowaniu strategii roz-
woju turystyki. Tak traktowana turystyka stanie si¢ zaczynem rozwoju
przede wszystkim miejscowosci, do ktorej ciagnac beda turysci zacheceni
atrakcyjnoscig produktu turystycznego.

7 Turystyka i wypoczynek w gospodarstwach domowych w 2009 r., GUS 2010, s. 173
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2. Walory turystyczne miasta Ptocka

Ptock potozony nad Wista nalezy do najstarszych miast Mazowsza,
z historig siegajaca czasow $redniowiecza. Ze skarpy wislanej rozciaga sie
fantastyczny widok na doline Wisly, szczegdlnie o zachodzie stonca.
O uroku tego miejsca przekonuja si¢ turysci po raz pierwszy odwiedza-
jacy Ptock, zdziwieni, iz nie zostato ono uznane za ,,ikone” Ptocka.

Ze Wzgdrza Tumskiego przeglada sie w Wisle Bazylika Katedralna
z XII w. kryjaca w swym wnetrzu sarkofagi Wtadystawa Hermana i Bole-
stawa Krzywoustego. Jej ozdoba jest takze kopia drzwi romanskich z 1154
r. Obok katedry miesci sie Muzeum Diecezjalne z rzadkimi eksponatami.
Do innych cennych zabytkow zaliczy¢ trzeba Muzeum Mazowieckie
z najwigksza w Polsce kolekcja sztuki secesyjnej, najstarsza srednia szkota
w Polsce — stynna Matachowianka, ktorej poczatki dziatalnosci datuja sie
od 1180 r. Warto wspomnie¢ o zalozonym w 1820 r. Towarzystwie Nau-
kowym Plockim TNP, neogotyckiej bazylice Mariawitéw czy sanktua-
rium Faustyny Kozlowskiej. Ptock lezy na szlaku europejskiego gotyku
ceglanego rozciagajacego sie od Danii przez Niemcy, Polske, Litwe, Lo-
twe, Estonie do Finlandii.

Atrakcjg dla mieszkancow Plocka i przyjezdnych jest pobyt w Miej-
skim Ogrodzie Zoologicznym, powstatym w 1951 r. i posiadajacym wiele
unikalnych gatunkow zwierzat.

Ptock jest miastem bogatym dzieki obecnosci Koncernu Paliwowego
ORLEN oraz Przedsigbiorstwa Eksploatacji Rurociagéw Naftowych RERN.
Wykorzystuje to nadrabiajac zalegtosci w infrastrukturze miejskiej, remon-
tujac drogi, poprawiajac wezly komunikacyjne, odnawiajac Plocka Sta-
réowke. W ostatnich latach przybyly tez obiekty wykorzystywane do pro-
wadzenia ozywionej dzialalnosci kulturalno-sportowej. W Orlen-Arenie
obok rozgrywek pitki recznej i siatkowej odbywaja sie rozne imprezy wy-
stawiennicze irozrywkowe. Na state w kalendarz imprez wpisata sie
Plocka Noc Kabaretowa transmitowana co roku przez TVP ze zmodernizo-
wanego amfiteatru plockiego. U podndza skarpy, nad Wista w okresie let-
nim rzesze turystow stuchaja i bawia sie na imprezach takich jak Festiwal
Reggaeland, Audioriver. Miasto organizuje Europejskie Dni Dziedzictwa,
Dni Historii Ptocka, Dzienn Chemika, Jarmark Tumski.

3. Ocena atrakcyjnosci miasta Plocka

W 2013 r. Ewa M. Marciniak studentka III roku Ekonomiki i Organiza-
Gi Turystyki Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Ptocku w ra-
mach pracy dyplomowej ,Promocja turystyczna Ptocka” przeprowadzita
badanie ankietowe, ktérego celem byto poznanie opinii mieszkancow
Ptocka i okolic nt. atrakcyjnosci turystycznej miasta. Na udziat w badaniu
zdecydowato sie 97 kobiet i 128 mezczyzn, tacznie 225 osob; w wigkszosci
(70,7%) mieszkancy miasta.
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Potowe ankietowanych (50,2%) stanowilty osoby ze srednim wyksztat-
ceniem a 31% z wyzszym. Zrédtem utrzymania dla 42,7% byta praca na-
jemna u 19% renta lub emerytura a dla 9,3% wtasna dziatalno$¢ gospodar-
cza. Mlodziez uczaca si¢ badz studiujaca to 14,7% grupa.

Jedno z pytan ankiety dotyczyto atrakcyjnosci turystycznej Ptocka. Za
miasto atrakcyjne uznato je 42,7% osob. Przeciwnego zdania byto 27,6%.
Jako powo6d podawano staba oferte wypoczynkowa, nieuwzglednienie
waloréw przyrodniczych okolic Ptocka oraz bariery utrudniajace wypo-
czynek osobom niepetnosprawnym. Zastanawia duzy, bo az 29,8% odse-
tek oséb nie majacych wyrobionego sadu. Prawie 1/5 badanych nie byla
w stanie oceni¢ stopnia atrakcyjnosci Ptocka i okolic. Tylko 27,6% stwier-
dzito, ze to co oferuje Plock jest atrakcyjne ale az 48,% ocenito te oferte
jako zaledwie zadawalajaca.

Jezeli chodzi o zabytki kojarzace sie z Ptockiem to 55,5% na pierwszym
miejscu ulokowato Bazylike Katedralna, na drugim (44,4%) znalazlo sie
Muzeum Mazowieckie. W przypadku obiektéow turystycznych okolic
Ptocka za atrakcyjny uznano Zamek w Gostyninie — 36% wskazan a za
bardzo atrakcyjne (32%) Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu. Wysoka
pozycja Skansenu Sierpeckiego nie zaskakuje. Od lat bowiem prowadzi
on bardzo przemyslang i réznorodng dziatalnos¢ poczawszy od organi-
zacji Dnia Dziecka poprzez imprezy plenerowe zwigzane ze swietami
i porami roku. Potrafi tez skutecznie promowac swojaq dziatalnosc.
Ogromna liczna turystow odwiedzajaca corocznie obiekty Skansenu po-
twierdza wysoka ocene atrakcyjnosci.

Prawie potowa 0s6b (45,3%) uczestniczacych w badaniu pozytywnie
ocenita formy promocji Ptocka. Przeciwnego zdania byto 14,7%. Az 40%
nie miato wyrobionego zdania. Badani proszeni o podanie form aktywno-
Sci fizycznej proponowanych przez miasto Plock najczesciej podawali
pitke reczng inozna, co nie dziwi, bowiem druzyna szczypiornistow
z Ptocka zdobywata mistrzostwo Polski i Puchar Polski. Na drugim miej-
scu podawano biwaki i obozy a nastepnie lekkoatletyke (tab. 1).

Tabela 1. Formy aktywnosci fizycznej proponowane przez miasto Plock

Lp. Wyszczegolnienie Liczba wskazan %
1. Kolarstwo 22 9,8
2. Piesze wedrowki 39 17,3
3. Lekkoatletyka 50 22,2
4. tyzwiarstwo 34 15,1
5. Kajakarstwo 33 14,7
6. Jazda konno 12 53
7. Wedkarstwo 21 9,3
8. | towiectwo 13 58
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Lp. Wyszczegolnienie Liczba wskazan %

9. Biwaki i obozy 122 54,2
10. | Sztuki walki 3 1,3
11. Pitka reczna, nozna 140 62,2

Zrédto: na podstawie Marciniak E.M., Promocja turystyczna Plocka, Plock 2013, PWSZ
w Plocku

Pytano tez jakie formy rekreacji powinny byé w Plocku bardziej rozwiniete.
Ankietowani uwazaja, iz w Ptocku powinno si¢ zwroci¢ wigksza uwage
na propagowanie turystyki wiejskiej (agroturystyka, przejazdzki konno),
imprezy kulturalne (koncerty, festiwale, przeglady) oraz ptywanie
i sporty wodne (tab. 2).

Tabela. 2 Jakie formy rekreacji powinny by¢ w Plocku bardziej rozwiniete.

Lp. Wyszczegolnienie Liczba wskazan %
1. | Turystyka piesza 63 28,0
2. | Turystyka rowerowa 62 27,6
3. | Plywanie, sporty wodne 80 35,6
4. | Turystyka pielgrzymkowa 21 9,3
5, Turystyka poznawcza (zwiedzanie zabytkéw kultury, 63 28,0

przyrody)
6. | Turystyka wiejska (agroturystyka, przejazdzki konno) 95 42,2
7. | Imprezy sportowe (zawody, mecze, turnieje) 23 10,2
8. | Imprezy kulturalne (koncerty, festiwale, przeglady) 84 37,3
9. | Zycie towarzyskie i zabawa 54 24,0

Zrédto: na podstawie Marciniak E.M., Promocja....

Badanych poproszono o ocene (w skali: adekwatna, zadawalajaca, nie-
zadawalajaca, trudno powiedzie¢) oferty rekreacyjno- turystycznej
Ptocka. Przewazata ocena zadawalajgca (43,1%), za dobra uznato ja 35,6%,
za zta 3,6%; a 17,8% nie miato wyrobionego zdania.

Obok produktéw turystycznych do wiasciwego rozwoju turystyki nie-
zbedna jest odpowiednia infrastruktura techniczna: drogi, komunikacja,
obiekty sportowe irekreacyjne, sie¢ hotelarska i gastronomiczna, infor-
macja turystyczna.

Ankietowani musieli oceni¢ poszczegdlne elementy infrastruktury.
Najlepiej wypadta ocena sieci gastronomicznej, bowiem az 74% uznato ja
za dobra; przeciwnego zdania byto 11%. Istotnie w ostatnich latach przy-
byto restauracji i baréw dostepnych dla turystéw o réoznym stopniu za-
moznosci. Brak jednak, coraz popularniejszych w innych miastach, baréw
mlecznych.
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Natomiast ocena innych elementéw infrastruktury byta mocno zrézni-
cowana. I tak, sie¢ hotelarsko — noclegowa przez 36,5% 0séb oceniona zo-
stala jako dobra natomiast przez 41,5% jako zta. Jest w Ptocku kilka obiek-
tow hotelowych 3* i 4%, jest sporo kwater prywatnych ale brakuje hotelu
sieciowego o przyzwoitym standardzie dla wigkszej liczby gosci. Obiekty
polozone za miastem nie ciesza si¢ zainteresowaniem czesci turystow ma-
jacych plany wieczornego spedzenia wolnego czasu.

Duze rozbieznosci dotyczyly oceny obiektow sportowych i rekreacyj-
nych. Za dobre uznato je 37% ankietowanych, za zte — 27,5%. Ankietowani
w cze$ci dobrze ocenili ilos¢ biur turystycznych — 26,5%; wiecej bylo ocen
negatywnych (39,0%). Dla 30,5% oso6b biura pracuja zle, dla 31,5% dobrze.

Najgorzej wypadia ocena infrastruktury drogowej. Dominowaty
oceny zte — 36,5% i bardzo zte — 19,0%. Zadowolonych byto 38,0%. Jeszcze
nizsze notowania dotycza parkingéw. Pozytywnych odpowiedzi uzy-
skano tylko od 13,5% ankietowanych, bardzo dobrych — 3,5%. Natomiast
zle ten element ocenito 42,5% a bardzo zle — 37,5%.

W Plocku od lat brak miejsc parkingowych, parkingéw wielopoziomo-
wych nadziemnych i podziemnych. Wobec stale zwigkszajacego sie ruchu
samochodowego korzystanie z samochodu niekiedy staje si¢ udreka.

Promocja to w ujeciu wezszym zesp6l dziatan isrodkéw stuzacych
przedsigbiorstwu do przekazywania informacji na rynek o zaletach danej
firmy lub produktu. W ujeciu szerszym promocja jest uznawana jako po-
lityka komunikacji przedsigbiorstwa z rynkiem. DuZe znaczenie ma tez
komunikacja werbalna miedzy ludzmi zachecajaca lub nie do nabycia da-
nego produktu, réwniez turystycznego.

Na pytanie Czy poleci Pan/i znajomym pobyt w Plocku i okolicach? najwie-
cej odpowiedzi brzmiato ,, raczej tak ,, (45,8%), zdecydowanie tak — 35,6%.
Raczej nie i zdecydowanie nie — tacznie 7,6%. 11% ankietowanych nie
miato zdania.

Odpowiedzi na to pytanie nalezy traktowac z duza ostroznoscia. Nie
jest to bowiem ocena turystow przebywajacych w Ptocku lecz oséb miesz-
kajacych w miescie lub jego okolicach i majacych troche inne spojrzenie.

Podsumowanie

Ptock ma wiele cennych zabytkéw kultury materialnej, ma tez uni-
kalne polozenie na Skarpie Wislanej w Nadwislanskim Obszarze Chro-
nionego Krajobrazu ciggnacego sie wzdtuz brzegéw Wisly. Posiada row-
niez Sobdtke — naturalne kapielisko miejskie. Te unikalne walory nie sa
jednak w przemyslany sposéb wykorzystane, gdyz miastu brakuje wizji
rozwoju funkcji turystycznej w postaci opracowanej Strategii. Brak tez
konsekwencji dziatania.

Istnieje ,,Lokalny Program Rewitalizacji Miasta Ptocka — Aktualizacja
na 2007-2013 inastepne”. W niej przytoczono cel nadrzedny zawarty
w Strategii Rozwoju Turystyki w woj. mazowieckim 2007-2013. Jest nim
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,zrownowazony rozwoj przestrzeni turystycznej na terenie catego woje-
wddztwa mazowieckiego”. Za cel operacyjny uznano ,, rozwoj infrastruk-
tury turystycznej, paraturystycznej oraz okoto turystycznej na terenie wo-
jewddztwa mazowieckiego”. Jest zaplanowana ,, budowa parkingéw, ma-
tej gastronomii, sklepikéw pamiatkami, budowa podjazdéw dla osob nie-
pelnosprawnych, montowanie wind, przebudowa chodnikéw”s.

W Studium Uwarunkowan i Kierunkdw Zagospodarowania Prze-
strzennego Miasta Plocka zapisano: rewitalizacje Staréwki, zagospodaro-
wanie Skarpy Wislanej i nabrzeza dla potrzeb kultury, rekreacji i sportu,
rozwdj infrastruktury turystycznej’. Same hasta.

W dalszym ciagu (w styczniu 2014 r.) brak opracowanej strategii roz-
woju turystyki w latach 2014-2020.

Plock w zasadzie mozna uzna¢ za miasto sezonowe, oferujace pro-
dukty turystyczne w postaci organizacji réznych imprez w sezonie let-
nim. W zimie zamiera. Mimo, iz polozone jest wokét ciekawych rekrea-
cyjnie obszaréw przyrodniczych to nie wykorzystuje tego sasiedztwa.
A warto pomysle¢ o wypozyczalni rowerdw, by turysci przyjezdzajacy
do Ptocka mogli przesiasc sie na jednoslady i pojezdzi¢ wzdtuz wislanego
watu lub siecig $ciezek rowerowych.

Mozna tez nawigza¢ wspodtprace ze Stowarzyszeniem Gmin Tury-
stycznych Pojezierza Gostyninskiego by wspoélnie opracowac oferte z wy-
korzystaniem pobytu w gospodarstwach agroturystycznych, a w tychze
gospodarstwach ustali¢ atrakcyjny program pobytu. To zacheci turyste do
pozostania w Plocku, w przeciwnym wypadku po obejrzeniu Staréwki,
Katedry iinnych zabytkéw (co zajmie kilka godzin) wyjedzie, gdyz nie
bedzie mial czym wypelni¢ pozostatego czasu. I niestety u bardzo wielu
turystow pozostaje niedosyt po pobycie w Plocku.

Ten brak wizji i konsekwengji dziatania wida¢ obserwujac poczynania
wokot nabrzeza. Rozpoczeto jego zagospodarowanie od budowy mola
anie od kompleksu rekreacyjnego nad Sobdtka. Brakuje takze pomystu
na lepsze wykorzystanie Wisty przez organizacje chocby regat zeglar-
skich. Czy musza by¢ one tylko w Nowym Duninowie? Przeprowadzone
w innym terminie w Plocku na pewno stang si¢ dodatkowa atrakcja.
Mozna tez organizowac dla amatoréw wyscigi ptywackie na Sobdtce. Ale
przeszkoda jest brak infrastruktury plazowej. Pomystéw moze by¢ wiele.
Jednak najwiekszym problemem rozwoju turystycznego Plocka jest brak
woli wlodarzy miasta do wykorzystania aktywnosci i przedsiebiorczosci
jego mieszkancéw. Nie brakuje tu przeciez ludzi wyksztatconych i przy-
gotowanych merytorycznie w tym kierunku. Ale warunkiem powodze-
nia jest lider, ktory ma wizje rozwoju, konsekwencje dziatania i potrafi
skupi¢ wokot siebie pasjonatow. Przyktady miejscowosci i gmin podane
na poczatku artykutu to potwierdzaja.

8  Lokalny Program Rewitalizacji Miasta Ptocka — Aktualizacja na |. 2007-2013., Ptock, maj 2009,
s. 50
° lbidem,s. 51
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RESIDENT’S EVALUATION OF THE TOURISM ATTRACTIVENESS
OF PLOCK
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Summary

Ptock is located on the Vistula River and has valuable cultural resources that date
back to the Middle Ages. In the evaluation 46% of the residents regarded it as at-
tractve tourist city, but as many as 28% had opposite view. Almost the half re-
garded hotel-catering net was assessed as good. However the road infrastructure
was graded poor. Plock is not exploiting ale the advantages of its location. Also
a well-thought-aut tourism development strategy and people involved in extend-
ing the tourism offer.





