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SCI GOSPODARCZEJ

Streszczenie:

Turystyka w epoce globalnej i regionalnej gospodarki, stanowi dobry przyktad
ilustrujacy wplyw otwartych rynkow w na rozwdj nowych gatezi, ktore poja-
wily si¢ w ciggu ostatnich 50 lat oraz ekspansj¢ firm dziatajacych w ustabili-
zowanych warunkach.

W artykule przedstawiono dane statystyczne, ktore potwierdzajg dynamiczny
rozwoj turystyki pod wplywem zachodzacych przemian w gospodarce §wiato-
wej, a zwigzanych z liberalizacjg i powigkszeniem si¢ rynkow, ktore poprzed-
nio ograniczaly si¢ do gospodarek narodowych.

Druga czeg$¢ artykutu rozwaza przyczyny rozwoju turystyki w §wietle mig-
dzynarodowej teorii wymiany ekonomicznej. Turystyka migdzynarodowa jest
czescig sktadowa wymiany migedzynarodowej, w zwiazku z czym przyczyn jej
rozwoju winno si¢ poszukiwa¢ w ogdlnej teorii migdzynarodowych stosun-
kéw gospodarczych.

Rozwdj ruchu turystycznego wykracza poza obrot ustugami i migracje lud-
no$ci. Na migdzynarodowe przeptywy gospodarcze sktadajg si¢: migdzyna-
rodowy handel produktami materialnymi, migdzynarodowy handel ustugami
(w tym m.in. ushugi turystyczne czy tez transport pasazerski), mi¢dzynaro-
dowy przepltyw kapitatu, migdzynarodowy samoistny ruch ludzi, migdzyna-
rodowy przeplyw wiedzy technicznej. Turystyka generuje bowiem przeptyw
towarow, pod postacig zakupoéw indywidualnych oraz importu na potrzeby
rozwoju tej branzy, przeptyw kapitatu - vide dziatalno$¢ korporacji transna-
rodowych. Znaczna czg¢$¢ innowacji ulega tez szybkiemu upowszechnieniu
dzigki popularnosci, jaka zdobyly wsrdd uczestnikéw ruchu turystycznego.
Odnosi si¢ to np. do aplikacji mobilnych, systemow rezerwacji komputerowej
czy kart ptatniczych.

Czynniki rozwoju mi¢dzynarodowej wymiany turystycznej mogg zostaé zi-
dentyfikowane analogicznie do czynniko6w rozwoju mig¢dzynarodowej wy-
miany handlowej. Ze wzgledu na ich transgraniczny charakter turystyka jest
w stanie szybciej niz inne obszary gospodarki wykorzysta¢ zalety integracji
migdzynarodowej, jednak pod warunkiem, Ze jej ekspansja przebiega w wa-
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runkach catkowitej swobody wolnej od rozwigzan protekcjonistycznych.
Turystyka przynosi analogiczne korzysci do opisanych w tradycyjnych teo-
riach handlu mi¢dzynarodowego, a mianowicie korzysci z wymiany i zalety
specjalizacji. Otwarta wymiana turystyczna generuje korzysci ekonomiczne:
wzgledne zmiany ceny, wzrost i dywersyfikacje produkcji, podnosi jako$é
$wiadczonych ustug przy znacznie nizszych kosztach.

Stowa kluczowe: migdzynarodowa turystyka w kontekscie gospodarki $wia-
towej, migdzynarodowe przeptywy w gospodarce i ich wplyw na turystyke,
czynniki rozwoju turystyki,

Wprowadzenie

Wspotczesny rozwoj turystyki, ktory dokonat si¢ okresie ostatnich 50 lat
jest niewatpliwym efektem najbardziej intensywnego rozwoju gospodarki §wiato-
wej oraz skutkiem zachodzacych w niej proceséw globalizacji i internacjonaliza-
cji wigkszos$ci rozwinigtych panstw §wiata. Procesy te znajdujg swoje wyjasnienie
w teoriach rozwoju gospodarczego, a w wielu aspektach, stanowig nastepstwo
przeobrazen czynnikdéw ilosciowych w jakosciowe (efekt synergii) wywotanych
przez globalizacje jako proces oddziatywania wigzi ekonomicznych, spotecznych
czy kulturowych.

Turystyka w naturalny sposéb zwigzana jest z miedzynarodowym prze-
ptywem 0s6b oraz zastosowaniem nowych technologii, ktorych wykorzystanie
przyczynia si¢ do zwigkszenia efektow ekonomicznych, spotecznych i srodowi-
skowych, o ktérych mowa jest w teorii globalizacji.

1. Wielkos¢ i czynniki rozwoju miedzynarodowego
ruchu turystycznego

Weciaz wzrastajaca liczba ogdlnoswiatowych kierunkow podrozy otworzy-
fa przed turystyka nowe mozliwosci. Sprawita, ze turystyka stanowi aktualnie
jeden z gtéwnych czynnikow postepu spoteczno-gospodarczego dzigki przycho-
dom z eksportu, tworzeniu przedsigbiorstw i miejsc pracy, a takze dzigki rozwo-
jowi infrastruktury.

Na przestrzeni ostatnich szesciu dekad mozemy zaobserwowac, ze tury-
styka permanentnie si¢ rozwija i ulega dalszej dywersyfikacji, stajac si¢ jednym
z najwickszych i najszybciej rozwijajacych si¢ sektoréw gospodarki na $wiecie.

Pomimo przej$ciowych wahan liczba miedzynarodowych podrézy wyka-
zuje niemal nieprzerwany wzrost. Chociaz liczba ta nie nalezy do najlepszych
wskaznikéw ekonomicznego znaczenia turystyki, to jej przyrost notowany od
poczatku lat 50 XX wieku — z 25 mIn w 1950 roku do 278 mln w 1980, 528 mIn
w 1995 1 1087 mIn w roku 2013 [UNWTO, 2014, s. 2] oraz prognoza 1,36 mld
w 2020 roku i 1,809 mld w 2030 roku[UNWTO, 2014, s. 15] — potwierdza nad-
zwyczajng dynamike tego sektora. W tym samym okresie dochody z turystyki
miedzynarodowej wzrosty do poziomu 1159 bin dolaréw (tabela 1).
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Tabela 1. Przyjazdy turystow wedlug regionéow UNWTO oraz wplywy z tury-

styki miedzynarodowej w 2013 r.

Wplywy
Region Przyjazdy | Wplywy | w .pl‘ZfbliCZBIIil,l.
(mln) (bln USD) | na jedna podroz
(USD)
Swiat ogélem 1087 1159 1170
Gospodarki rozwiniete 581 745 1280
Gospodarki rozwijajace sie 506 413 820
Europa 563.,4 489,3 870
Europa Péinocna 68,9 74,2 1 080
Europa Zachodnia 174,3 167,9 960
Europa Srodkowo-Wschodnia 118.9 59,9 500
Europa ’Poi.udniowa i R;gion 201.4 1873 930
Srédziemnomorski
Azja i Pacyfik 248,1 358,9 1450
Azja Pélnocno-Wschodnia 127,0 184,7 1450
Azja Potudniowo-Wschodnia 93,1 107,4 1150
Oceania 12,5 42,6 3410
Azja Potudniowa 15,5 24,3 1570
Ameryki 167,9 229,2 1360
Ameryka Pétnocna 110,1 171,0 1550
Karaiby 21,2 24,8 1170
Ameryka Srodkowa 9,2 9,4 1020
Ameryka Potudniowa 27,4 23,9 870
Afryka 55,8 34,2 610
Afryka Poinocna 19,6 10,2 520
Afryka Subsaharyjska 36,2 24,0 660
Bliski Wschod 51,6 473 920

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: UNWTO (2014). Tourism Highlights. 2014
Edition, s. 4-5.

Zaréwno okresowe spadki, jak i sporadyczne gwaltowne przyrosty tem-
pa wzrostu liczby podrdzy turystycznych wiaza sie z ogoélnogospodarcza i poli-
tyczng sytuacja. Dla przyktadu spowolnienie tempa wzrostu na poczatku lat 70.
XX wieku wynikato z kryzysu naftowego [Dachniewska, 2010, s. 103].

Tendencja rozwojowa turystyki migdzynarodowej stanowi konsekwencje
zjawisk gospodarczych wystepujacych po stronie popytu i podazy. Z jednej stro-
ny mamy do czynienia z nieustannym wzrostem przychodow gospodarstw domo-
wych, wydhuzaniem czasu wolnego i jednoczesnym wydtuzaniem zycia, poprawa
warunkow zdrowotnych spoteczenstw i1 zmniejszaniem wieku emerytalnego,
z drugiej strony po stronie podazy mamy wzrost liczby miejsc recepcyjnych,
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utatwienia w zakresie przekraczania granic, rewolucje informatyczng oraz staly
rozwdj transportu. Dynamiczne przeobrazenia w sektorze lotniczym i motoryza-
cyjnym prowadzg do zjawiska ,,kurczenia si¢ $wiata” i dajg mozliwos¢ wlaczenia
do ruchu turystycznego niemalze wszystkich grup dochodowych.

Skalg miedzynarodowego ruchu turystycznego determinujg bardzo réznorodne
czynniki, wsrod ktorych mozemy wymieni¢ czynniki ekonomiczne, polityczne, admini-
stracyjne, spoteczno-kulturowe, geograficzne i pozostate [Panasiuk, 2007, s. 195].

Czynniki ekonomiczne wplywaja na wielko$¢ miedzynarodowego ruchu tury-
stycznego dwutorowo. Po pierwsze, uczestnictwo w mig¢dzynarodowych podrozach
turystycznych jest przywilejem spoteczenstw wzglednie bogatych. Po drugie, w ramach
turystyki masowej, jako miejsce docelowe podrozy turysta wybiera z reguly panstwo
rozwini¢te ekonomicznie, odznaczajace si¢ odpowiednim poziomem dostepnosci trans-
portowej oraz rozwini¢ta baza towarzyszacg (zakwaterowanie, wyzywienie).

Potwierdzenie tych zjawisk mozna znalez¢, analizujac dane z tabeli 1 —
podréoze do Afryki stanowig margines wyjazdow, co wynika z braku potrzebne;j
infrastruktury, wysokich kosztow transportu i niestabilnej sytuacji polityczne;.
Liczba przyjazdéw zagranicznych na ten kontynent w 2013 roku uksztaltowala
si¢ na poziomie 55,8 mln, dla porownania liczba przyjazdéw do Hiszpanii wynio-
sta wowczas ponad 60 min. [UNWTO, 2014, s. 8]

Istotnym czynnikiem sa wahania kurséw walutowych. Mocna waluta de-
terminuje wzrost cen ustug turystycznych w danym panstwie (lub grupie panstw,
np. w strefie euro), staba za$ relatywny ich spadek.

Najczesciej wymieniane czynniki opisujace migdzynarodowy popyt turystyczny
zostaly wymienione przez L.W. Turnera. Y. Reisingera i S. Witta. Zostaty one przedsta-
wione w ponizszej tabeli (tabela 2). Ruch turystyczny podzielony zostal na trzy segmen-
ty: turystyke biznesowa (B), wakacyjng (H) odwiedziny znajomych i rodziny (VFR).
Plus jest symptomem dodatniej korelacji pomigdzy czynnikiem a danym typem turysty-
ki, minus natomiast ujemne;j. [ Turner, Reisinger, Witt 1998, s. 194].

Tabela 2. Standardowe czynniki wplywajace na wielko$¢ popytu turystycznego

. Typ turystyki
Czynnik
B H VFR
Populacja kraju emisji + + +
PKB + + +
Koszt pobytu w kraju recepcji - -
Koszt pobytu w krajach konkurencyjnych dla kraju N N

recepcji

Koszt transportu do kraju recepcji -

Koszt transportu do krajéw konkurencyjnych -

Wielkos¢ wymiany handlowe;j +
Zrodto: Turner L.W., Reisinger Y., Witt S. (1998). Tourism Demand Analysis Using

Structural Equation Modeling. Tourist Economics, no. 4, s. 301-323 [za:] Pana-
siuk A. (2007). Ekonomika Turystyki. Warszawa: PWN, S. 194.
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Wymienieni autorzy biorg pod uwage takze inne czynniki wplywajace
na popyt turystyczny, np. poziom cen kraju generujacego ruch turystyczny badz
wspotczynnik zaufania gospodarczego kraju recepcji. Zmienne te posrednio od-
dzialuja na popyt. Poziom cen kraju emisji moze negatywnie wplywac na turysty-
ke wakacyjna i odwiedziny u znajomych i krewnych, poniewaz odzwierciedla on
wydatki substytucyjne wzgledem turystyki. Niemniej poziom cen moze pozytyw-
nie wptywac na turystyke biznesowa, gdyz oznacza wzrost aktywnosci gospodar-
czej. W kwestii turystyki wypoczynkowej najwiekszym wptywem odznacza si¢
poziom cen w kraju recepcji.

Czynniki polityczne maja zwigzek z poziomem ryzyka, jakie ponosi tu-
rysta, podrozujac do danego kraju. Terroryzm, niepewna sytuacja polityczna,
kleski zywiotowe badz epidemie skuteczniej ostabiajg tempo rozwoju ruchu tu-
rystycznego niz kryzysy gospodarcze. Konsekwencjg epidemii SARS i ptasiej
grypy na poczatku tysigclecia byt drastyczny spadek ruchu turystycznego w Azji
Potudniowo-Wschodniej: w kwietniu 2003 roku do Singapuru przyleciato az
0 67% mniej turystow w stosunku w poréwnaniu z rokiem 2002. Kryzys w Iraku
uderzyt w gtéwnie w Bliski Wschod (natozylt si¢ na to zaostrzajacy sie konflikt
palestynisko-izraelski). Na wielko$¢ przyjazdowego ruchu turystycznego do Azji
Potudniowo-Wschodniej miato wptyw trzgsienie ziemi (tsunami w grudniu 2004
roku). Spadek ruchu turystycznego w basenie Karaiboéw jesienig 2005 roku spo-
wodowaty huragany. Tego samego roku przejawy terroryzmu (w tym zamachy
w Londynie) skutkowaty spadkiem zainteresowania podrézami do metropolii eu-
ropejskich i krajow Bliskiego Wschodu. Egipt, w ktorym dochody z turystyki
migdzynarodowej stanowig drugie po Kanale Sueskim Zrédto przychodow pan-
stwa, w 2011 roku odnotowat spadek dochodow z turystyki o ponad 33% w sto-
sunku do roku wczesniejszego. Liczba turystow odwiedzajacych Egipt obnizyta
si¢ z 14,7 mIn do 9,8 mln, a wptywy z turystyki z 12,5 mld dolaréw w 2010 do
8.8 mld w 2011 roku. [Kachniewska, Nawrocka, Pawlicz, 2012, s. 186]. Epidemia
Eboli w 2014 roku spowodowata zapas¢ na afrykanskim rynku turystycznym.
Skutki eboli odczuta boles$nie branza turystyczna w catej Afryce, bowiem po-
drozujacy unikali nie tylko regionéw zarazonych ebolg — Gwinei, Sierra Leone,
Nigerii 1 Liberii, lecz calego kontynentu.[www 1]. Nieustajace w ostatnim okresie
ataki somalijskich dzihadystow wyludnity plaze woko6t Lamu i Mombasy, bo-
lesnie godzac w kenijskg turystyke. Hotelarze z kenijskiego wybrzeza Oceanu
Indyjskiego oraz pracownicy rezerwatéw przyrody informuja, ze turySci zaczeli
odwolywac przyjazdy do tego kraju po tragicznym ataku islamskich terrorystow
z al-Szabaab na kampus uniwersytetu w Garissie, na poludniowym wschodzie
graniczacej z Somalig Kenii. W ataku zgingto 148 osob, ok. 80 zostato rannych,
a wiele 0osob wciaz uwaza si¢ za zaginione. Mrozace krew w zytach relacje tych,
ktorzy przezyli wywolaly gleboki szok w Kenii, zadaty nowy cios planom pre-
zydenta Uhuru Kenyatty rozwijania sektora turystyki. Sektor ten stanowigcy
znaczacy czgs¢ gospodarki tego kraju, znajduje si¢ na krzywej opadajacej od
2013 r., kiedy ludzie z al-Szabaab wdarli si¢ do luksusowego centrum handlo-
wego w Nairobi i w trakcie 4-dniowego krwawego oblezenia zabili 67 ludzi. Od
tego momentu nieprzerwane napady tej organizacji i ostrzezenia przed wyjazdami
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do Kenii wladz brytyjskich, amerykanskich i australijskich wyludnity plaze pod
palmami, zmuszajac hotele do zwalniania pracownikow. [www 3].

Mimo wszystko sektor turystyczny jest stosunkowo odporny na wydarzenia
polityczno-ekonomiczne. Zamachy terrorystyczne z 11 wrze$nia 2001 roku byty
przyczyna spadku liczby odwiedzajacych: ruch turystyczny w Azji Potudniowe;j
zmniejszyt si¢ 0 24%, w Ameryce o 20%, a na Bliskim Wschodzie o 11%, ale juz
w 2002 roku liczba turystow odwiedzajaca Ameryke Potnocng zaczeta rosnac.

Na czynniki administracyjne sktadajg si¢: obowigzek posiadania paszpor-
tu przy wyjazdach zagranicznych, obowigzek wizowy, meldunku, koniecznos¢
wymiany walut, formalnosci celne, kontrole paszportowe itp. Po 11 wrze$nia
2001 roku kontrole wjazdowe oraz procedura wydawania wiz w USA ulegly za-
ostrzeniu, co natychmiast negatywnie odbito si¢ na wielkosci ruchu turystyczne-
go. Z dniem 1 pazdziernika 2003 roku zaczety obowigzywac wizy dla obywateli
polskich podrozujacych na Biatorus$ i do Rosji, co w sposob istotny ograniczyto
ruch turystyczny pomiedzy Polska a Rosjg. [Dziedzic, Lopacinski, Saja, Szegi-
dewicz, 2009]. Natomiast zniesienie kontroli paszportowych oraz wprowadzenie
wspolnej waluty w wigkszoéci krajow europejskich pobudzato wzrost ruchu tury-
stycznego w krajach UE.

Czynniki spoteczno-kulturowe decydujg o atrakcyjnosci danego kraju i sg
w znacznym stopniu uksztalttowane przez histori¢. Obejmuja one elementy nie-
materialne (np. utrwalony wizerunek postaw narodowych, walory kulinarne czy
folklor) i materialne (charakterystyczne zabytki, przedmioty sztuki zgromadzone
w danym kraju). Niebagatelne znaczenie ma czynnik oryginalno$ci oraz niepo-
wtarzalno$ci. Czynniki te mogg takze wplywaé bardzo negatywnie na wizerunek
panstwa, stad tez walczy si¢ ze stereotypami cz¢sto hamujacymi ruch turystyczny.

Do czynnikow geograficznych nalezy potozenie kraju (np. polozenie
wzgledem rynkow emisji ruchu turystycznego, lokalizacje w okreslone;j strefie kli-
matycznej) oraz Srodowisko naturalne. Kreacja tych czynnikdéw jest w sumie nie-
mozliwa, niemniej istnieje mozliwos$¢ ich wlasciwej pielegnacji i wykorzystania.

Pozostate czynniki obejmujga w gldwnej mierze preferencje i mode, zatem
te same czynniki, ktore ksztattuja takze krajowy popyt turystyczny.

Okres ostatnich 50 lat dowodzi, Ze negatywne nast¢pstwa kryzysow go-
spodarczych czy tez politycznych nigdy nie trwaly dlugo i wigzaty si¢ raczej ze
zmiang struktury ruchu turystycznego anizeli z jego faktycznym ograniczeniem.
Wydarzenia takie jak ataki terrorystyczne, czy tez epidemie, z reguly odbijaly
si¢ negatywnie na rynku podrozy dhugodystansowych, jednoczesnie przynosity
jednak nasilenie regionalnego i/lub krajowego ruchu turystycznego. Zmienia si¢
zakres, czas trwania podrozy i struktura spozycia, a takze wielko$¢ wydatkow
w czasie pobytu w miejscu docelowym, jednak samo zainteresowanie podejmo-
waniem podrdzy turystycznych w zasadzie si¢ nie zmienia.

Pomimo umig¢dzynarodowienia turystyki rynki krajow sgsiadujacych
w dalszym ciggu stanowig na kazdym kontynencie najwazniejsze obszary tu-
rystyki przyjazdowej. Okoto 80% turystyki zagranicznej odbywa si¢ w obrebie
kontynentu zamieszkiwanego przez turystg. Mieszkancy krajow UE najchetniej
spedzaja swoj wolny czas nad Morzem Srodziemnym lub w Alpach. Japonczycy
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najczesciej podrozuja po krajach Azji. Wyjazdy migdzykontynentalne obejmuja
jedynie 1/5 wszystkich wyjazdoéw zagranicznych. [UNWTO,2014, s. 12]. Co wig-
cej, staty wzrost miedzynarodowego ruchu turystycznego wynika przede wszyst-
kim ze zwigkszajacej si¢ wymiany pomiedzy rozwinigtymi regionami $wiata, co
z kolei sprawia, ze ruch turystyczny jest zjawiskiem bardzo skoncentrowanym.

Tabela 3. Liczba podrozy wedlug regionow generujacych przychody (w min §)

Region 1990 2000 2013
Swiat ogotem 434 677 1087
Europa 261,1 388,2 563.4
Azja i Pacyfik 55,8 110,1 248,1
Ameryki 92,8 128,2 167,9
Afryka 14,7 26,2 55,8
Bliski Wschod 9,6 24,1 51,6

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: UNWTO (2014). Tourism Highlights. 2014
Edition, s.13.

Europa w dalszym ciagu obstuguje ponad potowe wszystkich swiatowych
migracji turystycznych. Odznacza si¢ takze najwigkszymi wptywami z tego tytu-
hu. Niemniej dane zawarte w powyzszej tabeli wskazuja, ze hegemonia turystycz-
na Europy jest zagrozona przez rynek azjatycki'. Klasyczne kraje turystyczne
stopniowo tracg rowniez udzial w rynku w zwigzku z coraz szybszym wzrostem
liczby przyjazdow do krajow rozwijajacych sie.

Tabela 4. Gléwne kraje recepcji turystycznej w 2013

. Liczna turystow Wplyw,
Lp. Kraj przyjeidiajqc;]ch (mln) (mlg I)}S]);)
1. Francja 84,7 56,1
2. USA 69,8 139,6
3. Hiszpania 60,7 60,4
4. Chiny 55,7 51,7
5. Wiochy 47,7 43,9
6. Turcja 37,8 28,0
7. Niemcy 31,5 41,2
8. Wielka Brytania 31,2 40,6
9. Rosja 28.4 12,0
10. Tajlandia 26,5 42,1
17. Polska 15,8 10,9

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: UNWTO (2014). Tourism Highlights. 2014
Edition, s. 8-11.

' Dowodzi to tezy, ze $wiatowy ruch turystyczny jest nierozerwalnie zwigzany z tempem roz-
woju gospodarczego.
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Pierwsza dziesigtka krajow przyjmujacych najwigksza liczbe turystow
migdzynarodowych w 2013 roku koncentrowata az 45% globalnej liczby przy-
jazdoéw odnotowanych w skali $wiata.

W pierwszej dziesigtce krajow znalazly si¢ w gtownej mierze kraje wyso-
ko rozwinigte. Warto zwrdci¢ szczeg6lna uwage na wysoka pozycje¢ Chin, ktore
w ciggu ostatnich lat cieszg si¢ dynamicznym wzrostem liczby turystow — w 1990
roku odwiedzito ten kraj 10 mln osoéb, w 2005 - 46,8 mIln a w 2013 roku juz
55,7 mln os6b. Przychody tego panstwa z turystyki przyjazdowej odznaczajg si¢
podobnym tempem wzrostu, niemniej w dalszym ciggu sg one znaczgco nizsze
niz przychody Hiszpanii i Francji oraz wielokrotnie nizsze niz przychody USA,
cho¢ obydwa te kraje przyjmuja podobna liczbe turystow zagranicznych.

2. Przyczyny rozwoju miedzynarodowej wymiany
turystycznej w swietle teorii ekonomicznych

Turystyka miedzynarodowa jest czeg$cig sktadowa wymiany miedzynaro-
dowej, w zwigzku z czym przyczyn jej rozwoju winno si¢ poszukiwaé w ogdlnej
teorii migdzynarodowych stosunkéw gospodarczych. Na migdzynarodowe prze-
ptywy gospodarcze sktadaja sig:

. mi¢dzynarodowy handel produktami materialnymi,

. migdzynarodowy handel ustugami (w tym m.in. transport pasazer-

ski oraz ustugi turystyczne),

. mi¢dzynarodowy przeptyw kapitatu,

. samoistny ruch miedzynarodowy tudzi (wraz z migracjami
turystycznymi),

. mi¢dzynarodowy przeptyw wiedzy technicznej. [Balcerowicz,
1987, 18-21].

Rozwdj ruchu turystycznego wykracza poza obrot ustugami i migracje
ludnosci. Turystyka generuje bowiem przeptyw towarow (w formie zakupow in-
dywidualnych oraz importu na potrzeby rozwoju tej branzy), przeptyw kapitatu
(dziatalno$¢ korporacji transnarodowych) i wiedzy technicznej (wiele innowa-
¢cji ulegto szybkiemu upowszechnieniu dzigki popularnosci, jaka zdobyty wsrod
uczestnikdw ruchu turystycznego - odnosi si¢ to np. do kart platniczych, aplika-
c¢ji mobilnych, systemow rezerwacji komputerowej). [Kachniewska, Nawrocka,
Pawlicz, 2012, s. 190].

Czynniki rozwoju migdzynarodowej wymiany turystycznej moga zostaé
zidentyfikowane analogicznie do czynnikéw rozwoju migdzynarodowej wymia-
ny handlowe;j. Podstawowe teorie rozwoju handlu mi¢dzynarodowego obejmuja:

. teorie neoczynnikowe upatrujace przyczyn rozwoju handlu mi¢dzy-

narodowego w poziomie kosztéw wzglednych, réznicach w wypo-
sazeniu w zasoby naturalne i niejednorodnosci czynnikéw pracy
oraz kapitatu. Ich istota wyraza si¢ w uogolnionej zasadzie obfitosci
zasobow, wedlug ktorej kazdy kraj powinien eksportowaé towary,
ktorych wytwarzanie wigze si¢ z wigkszym zastosowaniem relatyw-



Turystyka w dobie globalizacji i internacjonalizacji... 57

nie obfitych czynnikéw produkcji, a importowac towary, ktérych
produkcja wymaga wigkszego zastosowania czynnikow wzglednie
mato obfitych;

. teorie neotechnologiczne, ktore w centrum swego zainteresowania
lokuja zmiany spowodowane ciggltym postepem technicznym (stad
teoria luki technologicznej, teoria cyklu zycia produktu oraz teoria
korzysci skali bedaca ich uzupetnieniem);

. teorie popytowo-podazowe, w mysl ktérych jedna z istotnych ko-
rzys$ci z rozwoju handlu miedzynarodowego jest lepsze zaspokoje-
nie potrzeb konsumentoéw i inwestoréw w zakresie iloSci i jako$ci
dostgpnych dobr. [Czarny, 2002, s. 23-41].

Czynnik trwatego lub przejsciowego braku okreslonych produktéw (tury-
stycznych) na rynku wigze si¢ bezposrednio z poziomem wyposazenia poszcze-
gblnych panstw i regiondéw w warunki naturalne (np. klimatyczne badz odnoszace
si¢ do walorow krajobrazowych) lub antropogeniczne (dzieta rak ludzkich majace
charakter unikatowy w skali §wiata, regionu albo panstwa). Sktadaja si¢ one na
podstawe atrakcyjnos$ci panstw/obszarow i zrddlo renty turystycznej. Jesli walo-
ry maja charakter unikatowy w skali $wiata, to otrzymywana rent¢ turystyczna
nazywamy rentg monopolowg. Taka sytuacja towarzyszy glownie walorom na-
turalnym, religijnym (sanktuaria i miejsca kultu), leczniczym, a takze niektérym
walorom architektonicznym (niepowtarzalne zatozenia urbanistyczne — Wenecja,
Rzym, starozytne Machu Picchu i pojedynczych obiektow — piramidy egipskie,
wieza Eiffla. Tadz Mahal). Brak okre§lonego typu waloréw naturalnych moze
jawi¢ si¢ jako przeszkoda w rozwoju pewnych form turystyki kwalifikowane;j
(narciarstwo, zeglarstwo, speleologia czy tez surfing) i uniemozliwi¢ kreowanie
okreslonej oferty turystycznej w danym kraju. [Kachniewska, Nawrocka, Paw-
licz, 2012, s. 190-191].

Wedhug modelu Heckshera-Ohlina[Budnikowski, 2006, s. 84-90] kazde
panstwo specjalizuje si¢ w produkcji zgodnie z dostgpnymi zasobami srodkow
produkcji. Swiadczenie ustug turystycznych nie wymaga wysoko wykwalifi-
kowanej sity roboczej, wymaga jej z kolei dzialalno$¢ organizacyjna. Panstwa
biedniejsze sa na ogot w posiadaniu tanszej sity roboczej, co skutkuje produkcja
ustug pracochtonnych wtasnie tam. Natomiast w mysl teorii przewag (kosztow)
komparatywnych D. Ricardo [Rymarczyk, 2006, s. 24 ] przestanka specjalizacji
i handlu migdzynarodowego jest wystepowanie komparatywnych rdéznic w kosz-
tach wytwarzania: dane panstwo winno si¢ specjalizowa¢ w produkcji w zgodzie
do posiadanych zasobdw, determinuje to bowiem produkcj¢ po najnizszych kosz-
tach. [Kachniewska, Nawrocka, Pawlicz, 2012, s. 191].

Mozna przyjaé, ze udziatem turystyki sg analogiczne korzys$ci opisywane
w tradycyjnych teoriach handlu migdzynarodowego mianowicie korzysci z wy-
miany oraz korzysci ze specjalizacji. Biorac pod uwage wzgledy ekonomiczne;j
optacalnosci, kazdy kraj probuje eksportowaé te produkty, w ktorych osiggnat
wysoka specjalizacje - to samo zjawisko kieruje dzialalno$cig ustugodawcow tu-
rystycznych. Otwarta wymiana turystyczna rodzi korzy$ci ekonomiczne: wzgled-
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ne ceny zmieniajg si¢, rosnie i réznicuje si¢ produkcja, podnosi si¢ rowniez jakos¢
przy istotnie nizszych kosztach §wiadczenia ustug, niz bytoby to mozliwe przy
autarkii. Reakcja na zmiany wzglednych cen i dostosowywanie struktury produk-
¢ji do wymogow rynku $§wiatowego pozwoli gospodarce na osiggnigcie dodatko-
wych zyskow wynikajacych ze specjalizacji. [Kachniewska, Nawrocka, Pawlicz,
2012, s. 191].

Rozwdj turystyki migdzynarodowej jest w wielu kwestiach zbiezny z mo-
delami rozwoju handlu migdzynarodowego, np. w aspekcie lokalizacji dziatalno-
$ci na rynkach o relatywnie tanich zasobach sity roboczej. Umozliwia to w duzej
mierze rozwoj technologii, w szczegolnosci mozliwosé zastgpowania atrakcji
naturalnych sztucznymi warunkami do uprawiania turystyki, dzigki ktorym wy-
posazenie w okreslone walory naturalne przestaje by¢ niezbednym czynnikiem
lokalizacji inwestycji. [Kachniewska, Nawrocka, Pawlicz, 2012, s. 194].

Powstawanie atrakcji bez wzgledu na historyczne wyposazenie kraju
w walory turystyczne (budowa parkéw rozrywki, enklaw turystycznych) umozli-
wia kreowanie nowych obszaréw turystycznych w miejscach, gdzie wyposazenie
w tanig site roboczg czyni te dziatalno$¢ wyjatkowo dochodowg i gdzie w sumie
nie ma alternatywy gospodarcze;j.

Znaczgca czg¢$¢ obecnego masowego ruchu turystycznego to wyjazdy typu
3 x S? Segment ten odznacza si¢ duzg mozliwo$cia substytucji waloréw. Enklawy
turystyczne tworzone sg w panstwach o najnizszym koszcie sity roboczej, realizo-
wane jednak przez wysoko wykwalifikowang kadre korporacji transnarodowych,
pochodzaca z panstw najwyzej rozwinigtych. Nadwyzki kapitalowe panstw wyso-
korozwinigtych umozliwiajg finansowanie tych inwestycji oraz zagwarantowanie
wysokiego poziomu standardu wyposazenia i obstugi przy naktadach wielokrot-
nie nizszych anizeli wymagane w kraju macierzystym.

Niemniej kwestia homogenicznosci produktu zaré6wno w modelu
Heckshera-Ohlina, jak i modelu przewagi komparatywnej w przypadku ustug
turystycznych moze zosta¢ podwazona. Po pierwsze bowiem, turysci (szczegdl-
nie z krajow rozwinietych) oczekujg ustug o coraz wyzszym standardzie, ktére
nie zawsze moga by¢ im dostarczone w krajach stabiej rozwinietych. Po drugie,
podroéze turystyczne do réznych czesci $wiata trudno ze sobg porownac z uwa-
gi na unikatowos¢ licznych walorow turystycznych. Ponadto miedzynarodowa
wymiana turystyczna (podobnie jak inne formy dziatalno$ci gospodarczej) ulega
przeobrazeniom na skutek nastepujacych zjawisk:

. gospodarki poszczegolnych panstw upodabniajg si¢ do siebie (w na-
stepstwie procesoéw integracji ekonomicznej, umigdzynarodowienia
procesOw gospodarczych, a takze ekspansji korporacji transnarodo-
wych, nasileniu inwestycji zagranicznych oraz postepujgcej swobo-
dzie przeptywu czynnikéw produkcji);

. wraz ze wzrostem PKB per capita zmniejsza si¢ znaczenie kon-
sumpcji doébr podstawowych;

2 Sea, sun, sand — morze, sforice, piasek.
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. utrwala si¢ model konsumpcji pochodzacy z krajow dobrze
rozwinigtych;
. istotna cze$¢ handlu $wiatowego (i wymiany turystycznej) odby-

wa si¢ pomiedzy krajami wysoko uprzemystowionymi, nier6znig-
cymi si¢ zasadniczo od siebie z uwagi na czynniki produkcji badz
technologie,

. duza cz¢$¢ obrotow odnosi si¢ z bardziej do dobr substytucyjnych

niz komplementarnych.

Tradycyjne teorie handlu stanowig w gruncie rzeczy wyjasnienie wymiany
produktow jednorodnych pochodzacych z réznych gatezi przemyshu niz wyro-
béw zréznicowanych. Tymczasem z obserwacji rynku turystycznego wynika, ze
czg$¢ turystow ochoczo zmienia kraj recepcji turystycznej, poszukuje jednak tego
samego typu (standardu) ustugi, podczas gdy inni przywigzuja najwigksza wage
do standardu i stosownie do niego dokonuja wyboru ustugodawcy i miejsca. Ani
turystyki $wiatowej, ani handlu miedzynarodowego nie sposob traktowac dhuzej
wylgcznie w kategoriach wymiany dobr r6znigcych si¢ miedzy sobg (zatem na
wzor wymiany migdzygateziowej, ktorej przyktadem bedzie wymiana zachodza-
ca pomiedzy krajem, ktory ma dogodne warunki do uprawiania turystyki nar-
ciarskiej, a nie ma dostgpu do morza, a krajem, ktory dysponuje atrakcyjnymi
plazami, ale musi importowac oferte turystyki narciarskiej). Jednocze$nie mamy
do czynienia z wymiang wewnatrzgateziows, ktdrej istota wyraza si¢ w tym, ze
kraj jednoczesnie eksportuje 1 importuje produkty bedace bliskimi substytutami
w produkcji, konsumpcji badz obu tych sferach facznie (w turystyce zjawisko to
obserwowane jest powszechnie: Austriacy chetnie wyjezdzaja na narty w Alpy
francuskie badz wloskie, przyczyn tej wymiany nic mozna wyjasni¢ niedoborem
srodkéw produkceji). Dobra zréznicowane (bliskie substytuty) sa efektem nowych
mozliwosci produkcyjnych i nowych preferencji konsumentow, a ich zréznicowa-
nie przebiega poziomo lub pionowo. [Kachniewska, Nawrocka, Pawlicz, 2012,
s. 193].

Istota roznicowania poziomego w ekonomii polega na stosowaniu podob-
nej techniki produkcji sprawiajacej, ze poszczegolne przedsigbiorstwa odznacza-
ja si¢ porownywalnymi krzywymi kosztow, a roznice maja jedynie subiektywny
charakter. W przypadku towaréw réznicowanie to odnosi si¢ do dobr rdzniacych
si¢ wygladem i stylem, ale majacych identyczne przeznaczenie koncowe i zaspo-
kajajacych te same potrzeby (wysoka elastyczno$¢ substytucji popytu). W ujeciu
teorii Chamberlaina w warunkach konkurencji monopolistycznej (charaktery-
stycznej dla rynku turystycznego) dobra te zapewniajg pewien zakres swobody
cen 1 strategii marketingowej. Konsumenci pragng nabywac tak wiele odmian,
jak tylko sie da (zwigkszajacy si¢ wybor dobr dodatnio koreluje z ich satysfakcjg)
i w zasadzie kazda nowa odmiana produktu ma zagwarantowane miejsce w ich
budzetach. Ten typ zréznicowania poziomego obrazuje w turystyce poszukiwanie
coraz to nowych miejsc docelowych podrozy, nawet jesli przeznaczenie koncowe
(zaspokajana potrzeba) bedzie nieustannie to samo (np. uprawianie narciarstwa).
Funkcje handlu w tych warunkach stanowi rozszerzanie dostepno$ci istniejacych
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odmian w kolejnych krajach. Najistotniejszym narzedziem konkurencji jest rekla-
ma, a podstawowy koszt dostosowania stanowia koszty marketingu. [Kachniew-
ska, Nawrocka, Pawlicz, 2012, s. 194].

Pionowe zréznicowanie produktu w ujeciu ekonomicznym ma zwigzek
z réznicami w kosztach wytwarzania produktow o rdznej jakosci. Na przyktad
poprawa jakosci obstugi w hotelu narzuca koniecznos$¢ zatrudnienia lepiej wy-
kwalifikowanego personelu badZ naktadow na szkolenia. Analogicznie wigksza
powierzchnia przypadajaca na jednego gos$cia (bedaca jednym z warunkdéw uzy-
skania wyzszej kategorii obiektu hotelowego) pociaga za soba wyzszy poziom
kosztow i wptywa na podniesienie ceny noclegu. Kazdy turysta wyraza che¢ kup-
na produktu o najwyzszej jakoS$ci, ale tej ostatniej towarzyszy na ogol wyzsza
cena, gdyz produkt lepszy jakosciowo wiaze si¢ z wickszym naktadem ktorego$
czynnika (np. kapitatu Iub pracy ludzkiej). Nabywcy muszg usatysfakcjonowac
si¢ odmiang o najwyzszej jako$ci sposrod ofert dostepnych finansowo, a wybor
konsumenta nie jest konsekwencja zamilowania do roznorodnosci, ale roznic
w wysokosci cen i dochodow nabywcow. [Kachniewska, Nawrocka, Pawlicz,
2012, s. 194].

Wsrdéd czynnikow rozwoju turystyki miedzynarodowej nalezy zwréci¢
uwagg na charakter popytu turystycznego, ktory kieruje si¢ réznymi upodobania-
mi i okresowa moda. Efekt Veblena (efekt prestizowy) wptywa np. na demonstra-
cyjne podejmowanie podrézy zagranicznych.

Znaczacym czynnikiem pozostaje rowniez liberalizacja przepltywow mig-
dzynarodowych. Zasady migdzynarodowego handlu ustugami wprowadzaja:
podpisany podczas Rundy Urugwajskiej Swiatowej Organizacji Handlu (WTO)
Uktad Ogoélny w sprawie Cet i Handlu (GATT) i Uktad Ogolny w sprawie Handlu
Ustugami (GATS), ktory ma na celu stopniowg liberalizacj¢ handlu ustugami.

Turystyka stanowi branze, w ktorej korzystanie z ushug wiaze si¢ z ko-
niecznoscig przemieszcezenia si¢ do miejsca ich $§wiadczenia, stad przy konsump-
cji ustug za granicg ulatwienia powinny odnosic¢ si¢ nie tylko dostarczania ushug
konsumentom, ale rowniez swobody migracji osob. W zadnej innej dziatalno$ci
ograniczenia swobody migracji nie oddziatluja az tak silnie na tempo rozwoju jak
w migdzynarodowym ruchu turystycznym. [Kachniewska, 1998, s. 6]. Z uwagi na
skale przeptywdw finansowych pozostajacych w zwigzku z turystyka rozne orga-
nizacje mi¢dzynarodowe (UN WTO, WTTC, OECD), jak réwniez Wspolnota Eu-
ropejska sg aktywnie zaangazowane w proces liberalizacji wymiany turystycznej
oraz innych branz ustugowych wywierajacych wptyw na obshuge ruchu podréz-
niczego (transport, ubezpieczenia, formy platnosci, promocja turystyczna). Przez
wzglad na swdj transgraniczny charakter turystyka jest w stanie szybciej niz inne
dziedziny wykorzysta¢ atuty miedzynarodowej integracji, niemniej warunkiem
jej ekspans;ji jest petna swoboda od praktyk protekcjonistycznych.
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TOURISM IN THE ERA OF GLOBALIZATION
AND INTERNATIONALIZATION OF ECONOMIC
ACTIVITIES

Summary

Tourism in the age of globalized and internationalized economy shows the
influence of open markets within global economy on development of a new
branch which has emerged during last 50 years.

In the article are shown the statistics which describes how quick has been the
grow of tourism and what kind of reasons one can select and point.

Next question which has been considered to understand what reasons contri-
bute to the development of the touristic exchange within theories of economy.
The second part of the article considers the causes of the development of the
international tourism exchange in the light of economic theory. International
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tourism is part of the international exchange and, therefore, the action of its
development should be sought in the general theory of international Relation.
The international economic flows consist of: international trade in physical
products, international trade in services (including under another passenger
transport and tourist services), international capital flow, intrinsic illusion in-
ternational traffic (along with tourist migration), the international flow of tech-
nical knowledge. The development of international touring is on many issues
with my model of the development of international trade, for example. in terms
of the location of the activity on the markets with relatively cheap labour force
resources.

It can be assumed that the participation of tourism are analogous benefits de-
scribed in traditional theories of international trade, namely the benefits of
exchange and the benefits of specialization. Open tourist exchange generates
economic benefits: relative prices change, grow and diversify production, also
raises the quality at a significantly lower cost of the provision of services.
Tourism is a sector in which the use of the service is associated with the need
to move it to their benefit, hence the consumption of services abroad to facili-
tate should relate not only to the provision of services to consumers, but also
the freedom to migrate. In any other activity restrictions on the freedom of
migration does not have quite so heavily on the pace of development as the
international movement of tourist destination.

For the sake of their cross-border nature of tourism is capable of faster than
other areas of use advantages of international integration, however, provided
its expansion is complete freedom from protectionist practices.

Keywords: Global economy as context of international tourism, international
flows in economy and its influence on tourism, factors of development of to-
urism, model Hecksher-Olina and its approach to analysis’s of tourism in the
frame of global market, Chamberlin’s theory within analysis of international
tourism, number of journeys by region generating revenue (million $) in 1990-
-2013, the main countries of tourist reception in 2013.



