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Streszczenie

Artykul omawia wizerunek Grze-
gorza Brauna w przestrzeni publicznej na
bazie wypowiedzi w okresie wyborow pre-
zydenckich i parlamentarnych w 2015 roku.
Braun stat si¢ osoba rozpoznawalng — przed
wyborami znany byt w stosunkowo herme-
tycznych kregach, wylacznie jako rezyser
czy publicysta. Kandydat deklarowat po-
glady antydemokratyczne, monarchistyczne
i wolnosciowe, jednak —jak wykazala analiza
jego wypowiedzi publicznych — daleko mu
do miana populisty. Celem niniejszej pracy
bylo réwniez zbadanie narzedzi retorycznych
i perswazyjnych, jakimi postugiwat si¢ Braun
oraz proba odpowiedzi na pytanie o rzeczy-
wisty cel kandydatury Grzegorza Brauna.
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Abstract

The article discusses Grzegorz
Braun’s public image on the basis of his
speeches and articles that were published
during presidential and parliamentary cam-
paigns of 2015. Braun became a popular
figure — before the elections he was known
to a relatively small number of people,
solely as a film director or a journalist. He
has been declaring antidemocratic, monar-
chist and libertarian views. Still, he is far
from being a populist. The aim of the paper
was to investigate rhetorical and persua-
sive strategies implemented by Grzegorz
Braun. Also, the true goal of Braun’s can-
didacy was discussed.
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1. Wprowadzenie

Celem niniejszego artykutu jest analiza wypowiedzi Grzegorza Brauna z punktu
widzenia retoryki. Braun, jako kandydat szerzej spoteczenstwu nieznany, przystgpowat
do wyboréw z duzo stabszej pozycji niz Andrzej Duda czy Bronistaw Komorowski.
W artykule podjeto probe ustalenia, jak kandydat starat si¢ zaistnie¢ w przestrzeni
publicznej. Analizie zostaly poddane przeméwienia oraz publiczne wypowiedzi poli-
tyka, zarejestrowane w latach 2014-2016, czyli okresie przypadajacym na najwickszg
aktywnos$¢ Brauna w sferze publicznej: wybory prezydenckie, wybory parlamentarne,
w ktorych brat udziat powotany przez polityka Komitet Wyborczy Wyborcow Grzego-
rza Brauna ,,Szcze$¢ Boze! ”, oraz powotanie przez niego organizacji spotecznej Po-
budka. Za material badawczy postuzyly réwniez materiaty wyborcze KKW ,,Szczesé¢
Boze! ”: slogany, ulotki wyborcze, wywiady opublikowane na stronach internetowych,
spoty wyborcze Brauna emitowane w czasie kampanii wyborczej w 2015 roku, a takze
wywiad-rzeka prowadzony przez Jana Pinskiego ,,Kto tu rzadzi? ”. Zanalizowano row-
niez artykuly i felietony Brauna, ktore ukazaty si¢ w czasopismach ,,Opcja na Prawo”,
,Uwazam Rze”, Uwazam Rze Historia”, ,,Polonia Christiana” oraz w ksiazce stano-
wigcej zbior rozmaitych tekstow o charakterze publicystyczno-historycznym ,,Stale
warianty gry”. Chociaz pdzniejsze akty komunikacyjne Grzegorza Brauna nie b¢da
analizowane, nalezy dodac¢, ze w 2019 roku kandydat wziat udziat w uzupetiajgcych
wyborach prezydenckich na prezydenta Gdanska, a takze — wesp6t z m.in. Januszem
Kowin-Mikkem, Robertem Winnickim praz Piotrem Liroyem-Marcem — przystapit
do wyboréw do Parlamentu Europejskiego jako jeden z lideréow koalicji o nazwie
Konfederacja.

2. ZwiazKki miedzy retoryka a perswazja

Badacze zauwazaja, ze w wigkszosci przypadkow celem retoryki jest perswazja.
Pojecie to na przestrzeni lat doczekalo si¢ wielu definicji. W mowie potocznej jest
zwykle rozumiane jako sztuka pigknego mowienia, lecz jest to jedynie jeden z wielu
aspektow tegoz pojecia. Gabriela Dudek w artykule bedacym przegladem pojmowa-
nia perswazji zauwaza, iz polscy jezykoznawcy — mimo iz w sprawie omawianego
zjawiska wcigz nie ma konsensusu — umieszczaja w definicji perswazji nastgpujace
czynniki: elementy aksjologiczne oraz wywieranie wptywu na inne osoby przez zmia-
n¢ ich przekonan [Dudek, 2013, s. 156—-162]. Co wazne, polscy badacze znajduja
perswazje poza spektrum przymusu, co ukazuje niejednorodno$¢ definiowania tegoz
pojecia w poroéwnaniu z np. badaczami rosyjskimi, jak Z. D. Popova i czy A. Sternin
[Ibidem, 2013, s. 165]. Biorac pod uwage, iz przemowienia i felietony Grzegorza
Brauna adresowane sa do odbiorcy polskojezycznego, w artykule bede postugiwac sie
definicjami z jezykoznawstwa polskiego, gdyz postrzeganie jezyka opisujacego swiat
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polityki jest wypadkowa okreslonego punktu widzenia [Kaminska-Szmaj, 2001, s. 7].
W tym przypadku — polskiego.

Janina Fras podaje cztery kluczowe komponenty perswazji jezykowej: pierwszy
z nich, emocjonalizacja odbioru, obejmuje przypisanie wypowiedziom pozytywnym
lub negatywnym okreslonych emocji Najczgsciej sobie przypisujemy pozytywne
cechy, a przeciwnikowi negatywne, cho¢ istnieje rowniez strategia autodeprecjacji
(umniejszania sobie), ktéra moze by¢ zabiegiem manipulacyjnym, poprzez choéby
podnoszenie warto$ci partnera. Druga cechg perswazji jest skracanie dystansu pomig-
dzy nadawca oraz odbiorca. Trzeci element to tworzenie mocnej, jasno zakreslone;j
opozycji my-oni, ktora buduje wspodlnote i upraszcza swiat przedstawiony. Ostatni
z komponentow to arbitralno$¢ decyzji, przez ktdra odbiorca ma zludzenie braku alter-
natyw [Fras, 2005, s. 84]. Nalezy jeszcze poruszy¢ temat granicy pomiedzy perswazja
a manipulacjg. Mimo iz Michat Lange zauwaza, ze odnosnie do jezyka polityki wyzna-
czenie granic pomiedzy tymi pojeciami nie jest fatwe, gdyz perswazja i manipulacja
czesto na siebie nachodzg [Lange, 2015, s. 67], to nie mozna traktowaé tych pojeé
synonimicznie. Wedtug Grazyny Habrajskiej w dostrzezeniu r6znicy fundamentalng
role odgrywa rozpoznanie intencji perswazyjnej nadawcy. Jezeli odbiorca nie potrafi
jej zidentyfikowa¢, wtedy mamy do czynienia z manipulacja nim. Co wigcej, w przy-
padku manipulacji oddzialywanie na odbiorce ma charakter ukryty, czesto bywa on
nieswiadomy samego procesu manipulacyjnego. Manipulacja nie wymaga réwniez
stosowania argumentacji [Habrajska, 2005, s. 19-20]. Badacze podkreslaja takze silne
zwigzki pomigdzy manipulacjg a populizmem [Pakulski, 2016, s. 60].

Zrdznicowana analiza wypowiedzi Grzegorza Brauna stuzy ustaleniu, czy za-
biegi stylistyczne, ktorymi postuguje si¢ Braun, ograniczajg si¢ wytacznie do jednego
medium komunikacyjnego. Jezyk polityki jest bowiem zréznicowany, Irena Kamin-
ska-Szmaj zwraca uwage na jego niejednorodnos¢ — autorka stwierdza, iz rdzne jego
emanacje mozna zaobserwowa¢ w $rodkach masowego przekazu, takich jak: radio,
telewizja, prasa; ale rowniez na spotkaniach przedwyborczych, wiecach czy parlamen-
cie [Kaminska-Szmaj, 2001, s. 8]. Nalezy odnotowac¢, ze w réznych typach tekstow
wyborczych odgrywaja inne kody, takie jak cho¢by obraz, gesty czy muzyka, jed-
nakze — jak shusznie zauwaza Kazimierz Ozdg — to wlasnie jezyk jest najwazniejszy,
jako ze polityk, chcac pozyskaé przecigtnego wyborce, poshuguje si¢ jezykiem jako
gldéwnym narzedziem perswazyjnym [Ozog, 2004, s. 14].

W polskiej sferze politycznej za modelowego przedstawiciela populizmu ucho-
dzi Pawet Kukiz. W swojej analizie dyskursu populistycznego Wrze$niewska-Pietrzak
oraz Kotodziejczak piszg o nastepujacych wyznacznikach jezyka Kukiza: centralne
umiejscowienie w swojej retoryce ludu, duze uproszczenie jezykowego obrazu $wiata,
bazowanie na jezyku potocznym oraz dominujgca rola lidera, jakim w zamysle polityka
miat by¢ on sam [ Wrzesniewska-Pietrzak, Kotodziejczak, 2017, s. 241-242]. Grzegorz
Braun, jako kandydat stajacy w opozycji do Pawta Kukiza w wielu aspektach (m.in.
wizerunkowym, jezykowym, $wiatopogladowym), nie jest rozpatrywany przeze mnie
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jako populista. Autorki przebadaty réwniez wypowiedzi Pawla Kukiza wskaznikiem
mglistosci Roberta Gunninga, ktory jest narzgdziem badajacym zrozumiatos¢ tekstow.

(liczba stow ) (liczba stow posiadajqcych wiecej niz trzy sylaby )
0,4\ " —— | +100 - p
liczba zdan liczba stéw

Obraz 1: Wzor na warto$¢ FOG; zrédto: Lopacinska Ludmita, Wnuk Urszula.
2004. Analiza indeksu mglistosci tekstu w raportach ewaluacyjnych strategicznych
programow badawczych w obszarze innowacji technicznych. ,,e-mentor”, numer V,
s. 44)

Im wieksza wartos¢ uzyskana wedtug wzoru, tym tekst jest trudniejszy dla
przecigtnego odbiorcy. Tym samym, tekst przeznaczony dla ogétu spoteczenstwa nie
powinien mie¢ zbyt duzych wartosci na skali. Usredniony wynik wystapien sejmo-
wych Kukiza wynidst 7,60, co odpowiada zdolno§ciom poznawczym osoby, ktora
ukonczyta osiem lat edukacji [Ibidem, s. 241]. Jak przekonamy si¢ w dalszej czesci
artykutu, jest to wynik o wiele nizszy od uzyskanego przez Brauna. Sugeruje si¢
takze, iz podczas kampanii prezydenckiej jednym z celéw Brauna bylo negowanie
1 marginalizacja Kukiza.

3. Wizerunek Grzegorza Brauna w przestrzeni publicznej

W przestrzeni publicznej Grzegorz Braun postrzegany jest jako kandydat nie-
zalezny 1 niezrzeszony, pozostajacy na marginesie polityki. Magdalena Kacperska
nazywa go monarchistg i tradycjonalistg [Kacperska, 2016, s. 242], z kolei Maria
Horzela stwierdza jednoznacznie, ze Braun odznaczat si¢ niskg rozpoznawalnoscia
i kontrowersyjnoscia pogladéow [Wojtasik i Robak (red.), 2015, s. 31]. Sam Braun
w swoim spocie wyborczym nakreconym z okazji wybordéw prezydenckich naste-
pujaco zaznacza swoja obecnos¢ w politycznym spektrum: ,,Nazywam si¢ Grzegorz
Braun. Jestem niezaleznym rezyserem, nie nalez¢ do zadnej partii” [www1]. Mozna
zauwazy¢, ze Grzegorz Braun stosuje celowg strategie autowykluczenia, ktora jednak
nie ma na celu autodeprecacji. Dzigki temu Braun, kreujac si¢ na kandydata z ze-
wnatrz, zwigksza swoja wiarygodno$¢ jako kto$ ,,spoza uktadu”; kandydata, ktoérego
nie dotyczy stary system. Podobnie wygladaja obietnice wyborcze, o ktorych Braun
wspomina w Ww. spocie:

,»Jako prezydent nigdy nie zrezygnuje z suwerennosci. Nie wyprzedam polskiej
ziemi. Nie wys$le Polakow na wojng ukrainska. Bede zabiegat o wolno$¢ gospodar-
czg. O bron jadrowg dla polskiej armii. I o intronizacj¢ Chrystusa kréla. Doprowadze
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do zmiany konstytucji, ordynacji wyborczej i podatkowej. I do wznowienia ekshumacji
w Jedwabnem. Upomng si¢ o pamig¢ pomordowanych i godnos$¢ zywych” [www1].

W autoprezentacji kandydata istotna sa réwniez ulotki wyborcze. Kazimierz
Ozbg pisze, iz jest to podstawowy element dla kazdej kampanii, jako ze przecigtny
wyborca wtasnie z nim spotyka si¢ najczesciej [Ozog, 2004, s. 14]. Interesujacego
materialu badawczego dostarcza ulotka wyborcza z 2015 roku, kiedy to Grzegorz
Braun kandydowat na urzad Prezydenta RP.

olnosel niezmiennie
gnia jako:
0

(Obraz 2; zrédto: eprudnik.pl)

Uwage przykuwa biato-czerwona szata graficzna, ktora stuzy za tto ulotki.
W tych barwach zostato réwniez ukazane imi¢ i nazwisko kandydata, jak rowniez
flagowy slogan Brauna: ,,Wiara. Rodzina. Wtasnos$¢.”. Jest to element wspolgrajacy
z lansowang przez Brauna narracja, majaca pokazac¢ go jako patriote, ktoremu lezy
na sercu dobro Polski. W celu wzmocnienia przekazu postuzono si¢ rowniez kapitaliza-
cjami, co widac¢ na przyktadzie stow ,,Kandydat” oraz ,,Prawda”. Stowa ,,B6g” i ,,Pan”
rowniez zostaty zapisany wielkimi literami, co podkresla katolickie wartosci, ktorymi
kieruje si¢ kandydat. Wiara, rodzina i wtasno$¢ to rowniez — jak mozna przeczytac
w programie wyborczym KWW , Szczes¢ Boze!” — trzy ,,warto$ci kardynalne”, ktore
powinny by¢ chronione przez panstwo [www19]. Z kolei wspominajac o grozbie utraty
przez Polske suwerennosci, ulotka przywotuje retoryke wojenna. Co wiecej, kandydat
wspomina o zbrodniach wojennych typu szpiegostwo czy dezercja w obliczu wroga.
Nie zostato sprecyzowane, kto jest owym wrogiem, lecz — w $wietle pozostatych
informacji na ulotce — mozna domniemywac, iz chodzi tutaj o Rosj¢, Niemcy i Izrael,
co jest nawigzaniem do historii — czgstym zabiegiem w wypowiedziach Brauna. Wspo-
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mniana wcze$niej prawda jawi si¢ jako centralna warto$¢ w §wiatopogladzie Brauna
— kandydat zostat w sposob metaforyczny opisany jako szermierz wolnosci, ktory
otwiera oczy rodakom, a takze jako odwazny tropiciel prawdy. Na tych przyktadach
ponownie mozna dopatrywac si¢ strategii autoprezentacji, ktorg kandydat postuzyt si¢
W swoim spocie wyborczym — przedstawia si¢ Brauna jako kogo$ spoza gtownego
nurtu, kto jest tlamszony przez wrogie sity (nie zawsze dostatecznie doprecyzowane)
oraz kto nie cofnie si¢ przed radykalnymi dziataniami. Gotowos¢ do takich dziatan
podkresla takze punkt szosty w programie KWW , Szczesé Boze! ”, ktory mowi o ka-
rze $mierci dla mordercow i zdrajcow stanu [www19]. Wedlug typologii dyskurséw
politycznych, ktora przytacza Ozo6g, dyskurs Brauna mogltby zosta¢ zaklasyfikowany
jako romantyczny. Za wyktadniki dyskursu romantycznego Oz6g uwaza uznawania
za swoj fundament wartosci chrzescijanskie oraz narodowe, dazenie do rozliczenia
przesztosci komunistycznej, a takze stawianie prawdy jako gldéwnej wartosci w zyciu
publicznym. Badacz jednoczesnie przyznaje, ze obecnie jest to juz dyskurs rzadko
spotykany w przestrzeni publicznej, ktory w XXI wieku przetrwat jedynie w nie-
wielkich pozostatosciach [Ozo6g, 2004, s. 44]. Braun, jako kandydat przedstawiajacy
si¢ jako tradycjonalista i monarchista, prawdopodobnie z premedytacja postuzyt si¢
retorykg romantyczna.

4. Hasla Grzegorza Brauna uzyte w kampanii prezydenckiej 2015

Waznym elementem kazdej kampanii sa hasta wyborcze. Chociaz w pol-
skiej przestrzeni spotecznej historia haset politycznych jest stosunkowo krotka, jako
ze w okresie PRL-u wtasciwie nie funkcjonowaty — to kilka z nich zyskato juz spora
popularnos¢, wehodzac do jezyka potocznego (jak chocby ,,Dobra zmiana” z kampanii
wyborczej Prawa i Sprawiedliwos$ci z 2015 roku). Jak pisze Rafat Klepka, gtdéwna
funkcja hasta jest swego rodzaju prezentacja kandydata. W zwieztej formie powinno
streszczac jego srodowisko, doswiadczenia, osobowos¢ czy charakter [Klepka, 2016,
s. 156]. Z drugiej strony dobre hasto bazuje na elementach perswazyjnych, na ktore
sktadaja si¢ takze aspekty jezykowe: fonologia, leksyka, sktadnia oraz gramatyka
[Lizonczyk, 2011, s. 79].

W kampanii prezydenckiej 2015 kandydat postugiwatl si¢ kilkoma hastami,
sposrod ktorych najbardziej nosne byto ,,Kosciotl, szkota, strzelnica”, ktére — wzbo-
gacony pdzniej o ,,mennicg” — stato si¢ oficjalng dewiza Pobudki — organizacji zato-
zonej przez Brauna, majacej za zadanie krzewi¢ wartosci chrzescijanskie w Polsce.
To hasto ma forme wyliczenia i zawiera w sobie najwazniejsze elementy programu
Grzegorza Brauna. Odbiorca napotyka jednak pewne problemy: hasto nie precyzuje,
o jaki Kos$ciot (lub kosciot) chodzi, jaki szczebel edukacji jest brany pod uwage oraz
jakie jest tutaj miejsce strzelnicy, ktéra moze by¢ zinterpretowana w kategoriach me-
tafory polityka to wojna, co moze skutkowaé¢ powaznym niezrozumieniem zatozen
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Brauna. Co wigcej, elementy, ktére sg wymieniane w hasle, nie sa rownorzedne. O ile
,,Ko§ciot” oraz ,,szkota” zdaja si¢ nawigzywac do tradycji oraz pozytywistycznej,
organicznej pracy u podstaw, tak ,,strzelnica” zdaje si¢ nie wspotgra¢ z pozostatymi
elementami. W Polsce bowiem nigdy nie istniaty tradycje postugiwania si¢ bronia.
Niektorzy badacze twierdza wrecz, iz takie potaczenie narazito kandydata na Smiesz-
no$¢ 1 odebrato mu wiarygodnosci [Klepka, 2016, s. 157]. Odpowiedzi na powstale
watpliwosci dostarcza dopiero program kandydata, lecz — jako ze nie byt on kandy-
datem powszechnie znanym ani tez specjalnie obecnym w mediach — prawdopodo-
bienstwo zapoznania si¢ potencjalnych nowych wyborcéw Grzegorza Brauna zdawato
si¢ by¢ niskie. Moglo ono przemowi¢ do kandydatéw juz uprzednio zaznajomionych
z tworczos$cia i pogladami Brauna, bowiem ,,Kos$ciol, szkota, strzelnica” to rowniez
tytut statej rubryki w czasopi$mie ,,Uwazam Rze”, z ktorym to czasopismem Braun
regularnie wspolpracowat jeszcze przed okresem kampanii wyborczej [Braun, 2015d,
s. 4]. Z punktu widzenia perswazji sita tego hasta byta jednak stosunkowo niska.
Hasto ,,Wiara, rodzina, wtasno$¢” jest w gruncie rzeczy analogiczne: mowi odbiorcy
o hierarchii wartosci, ktére wyznaje Braun, ale ponownie hasto wydaje si¢ by¢ ogol-
nikowe i nieprecyzyjne.

Trzecim z najbardziej rozpoznawalnych haset Brauna bylo ,,Wolno$¢, godnos¢,
tradycja” — identyczne w formie z wyzej wspomnianymi hastami, acz pozbawione
elementow religijnych. Warto zwrdci¢ jeszcze uwage na jednolito$¢ haset pod wzgle-
dem struktury: wszystkie wykorzystuja liczbe trzy. Jest to liczba majaca szczego6lne
znaczenie symboliczne — uwaza si¢ ja za relewantng odnosnie do tresci $wiatopogladu
ludowego. Symbolika trojki nawigzuje rowniez do otwarcia i zmiany [Wdjtowicz,
2013, s. 426]. Braun, jako kandydat chcacy pokazac sie jako otwarcie kontestuja-
cy zastang rzeczywisto$¢ i kto§ wyraznie niezadowolony z istniejacego statusu quo,
prawdopodobnie postuzyt si¢ ta stylistyka w sposob swiadomy. Wydaje si¢ jednak,
ze jego hasta na ogot jawia si¢ jako niezrozumiale i nieczytelne. Zrozumienie prze-
kazu jest kluczowym elementem perswazji; dotarcie do odbiorcy w taki sposob, aby
nawet nie zdawat on sobie z wplywu, jaki jest nan wywierany [Lizonczyk, 2011,
s. 78]. W przypadku Grzegorza Brauna trudno o taki efekt, gdyz w swoich hastach
usitowal on wprawdzie zawrze¢ istote swojego programu, ale pelne zrozumienie dewiz
kandydata jest bardzo utrudnione, jezeli nie byto si¢ wezesniej zaznajomionym z jego
osoba, dorobkiem i orientacjg polityczna. Nalezy zauwazy¢, ze pozostate dewizy,
ktérymi postugiwat si¢ kandydat — aczkolwiek na mniejsza skale — to ,,Aby Polska
nie zgineta” oraz ,,Moze (sz) zmieni¢ wszystko! ”. Pierwsza z nich to delikatna pa-
rafraza Mazurka Dabrowskiego (otwierajace utwor ,,jeszcze” zamieniono na ,,aby”).
Moze ono nawigzywa¢ do wspomnianej przy okazji ,,strzelnicy” metafory ukazujacej
polityke jako wojne, co ponownie wyglada na probe mobilizacji wyborcoOw poprzez
postuzenie si¢ wojenng retoryka. Drugie haslo jest natomiast nawigzujacym do dzia-
tania wykrzyknieniem, wykorzystujacym forme¢ podwojnego adresata. Slogany petnig
funkcje mobilizujaca 1 zagrzewaja elektorat do dziatania. Te hasta nie przebily si¢
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jednak do $wiadomosci publicznej i byly uzywane wytacznie okazjonalnie, totez nie
zostaly poddane gruntowniejszej analizie. Nalezy tutaj odnie$¢ si¢ do réznic pomig-
dzy pojeciami hasto i slogan, ktore — wbrew temu, co sugeruje jezyk potoczny — nie
sg synonimiczne. Marek Kochan zauwaza, ze haslo jest adresowane do zwolennikow.
Z kolei zadaniem sloganu jest przekonanie nieprzekonanych i pozyskanie nowych
zwolennikéw. Badacz wspomina rowniez o elemencie uzasadnienia, ktory obecny jest
wylacznie w sloganach [Kochan, 2002, s. 13].

W zwigzku z tym, ze zanalizowane dewizy Grzegorza Brauna wydaja si¢ by¢
adresowane do odbiorcy juz uprzednio zaznajomionego z pogladami rezysera, w ni-
niejszej pracy bede postugiwat si¢ terminem ,,hasto”.

5. Retoryka Grzegorza Brauna

Istotng cechg jezyka kampanii politycznych jest ironia, czgsto wykorzystywana
przy kreowaniu podziatu ,,my-oni”. Habrajska pisze, iz wypowiedzi ironiczne bazuja
na sugestywnosci oraz negacji. Dzigki tym mechanizmom ironia jest stosunkowo
bezpieczng bronig w politycznym dyskursie, bowiem pozwala odbiorcom domysle¢
si¢ czegos$ innego niz to, co rzeczywiscie zostato powiedziane. Jednoczesnie jest sku-
tecznym chwytem retorycznym, bowiem czesto pozwala na zanegowanie czyich$
zachowan czy pogladoéw [Anusiewicz i Sicinski (red.), 1994, s. 57]. W poréwnaniu
z ironig sarkazm definiowany jest jako zachowanie jawne, ktore czgsto interpretowane
jest jako szyderstwo czy drwina. Cho¢ ironia nierzadko utozsamiana jest z sarkazmem,
nie kazda wypowiedz ironiczna jest wypowiedzig sarkastyczng. Douglas Colin Muecke
widzi sarkazm jako najnizszg i najbardziej dostowng forme ironii. To wlasnie jawnos¢
badacz wyroznia jako ceche odrdzniajaca jeden akt mowy od drugiego [Muecke,
1986, s. 256].

Analizujac wypowiedzi Grzegorza Brauna mozna stwierdzi¢, ze postuguje si¢
on obydwoma narzedziami w sposdb wprawny. Jednym z czestszych mechanizméw
ironii, ktére wykorzystuje Braun, jest wprowadzenie rozbiezno$ci do powszechnie
znanych konstrukeji i frazeologizmow, przez co odbiorca ma wrazenie swoistego zde-
rzenia stylow. Polska Agencja Prasowa stata si¢ ,,Polska Agencja Dezinformacyjng”,
a media gtéwnego nurtu przybraty forme ,,mediow gldwnego Scieku”. Czgsto obecne
w dyskursie politycznym roszczenia, w ustach Brauna przyjmuja forme ,,uroszczen”
[www2], kiedy rezyser mowi o finansowych zadaniach Izraela wzgledem Polski.
Podczas petnienia przez Bronistawa Komorowskiego funkcji prezydenta RP Braun
nazywal go ironicznie prezydentem-rezydentem jako wyraz rzekomej inercji Komo-
rowskiego na tym stanowisku. W swoim sarkazmie Braun nie ogranicza si¢ do jedne;j
opcji politycznej — Prawo i Sprawiedliwo$é rezyser okre§la mianem ,,Zoliborskich
socjalistow” [www3], dajac jasno do zrozumienia, jak postrzega on PiS, parti¢ ucho-
dzaca w opinii publicznej; dodatkowo, stosujac synekdoche pars pro toto, nawiazuje
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on do obiegowej opinii, wedle ktorej wszystkie decyzje w partii podejmuje Jarostaw
Kaczynski wraz z grupg zaufanych wspotpracownikow (prezes PiS mieszka na Zoli-
borzu, tym samym odejmujac ugrupowaniu wiarygodnosci i negujac jego moc spraw-
czg.. W swoich wypowiedziach Braun tworzy rowniez neosemantyzmy, np. obywatel
to ,,ktos, kto musi si¢ obywac” [www4], co ma rowniez wydzwiek humorystyczny.

W swoich wypowiedziach Grzegorz Braun w specyficzny sposéb opisuje me-
dia i prase. Radio Wroctaw nazywane jest ,,Radiem Rezimowym” lub ,,Radiem Gtos
Konformisty”. Wyrazny sarkazm widoczny jest rowniez w poréwnaniu dziennikarzy
do ,,funkcjonariuszy frontu ideologicznego”. Telewizja Polska okreslona jest mianem
»lelewizji Rezimowej, zwanej dla zmylenia przeciwnika — czyli narodu — telewizja
publiczng” [Braun (b), 2015, 98]. ,,Gazeta Polska” nazywana jest ,,wzorowg agentura
amerykanska” [www5] a ,,Gazeta Wyborcza” ,,zydowskim projektem do zarzadza-
nia nastrojami mass- i ¢wiercinteligenckich w Polsce” [www6]. Same nazwy tych
gazet rOwniez zostaty przeksztalcone, kazda z nich w inny sposob: ,,Gazeta Polska”
w narracji Brauna staje si¢ ,,Gapola”, a ,,Gazeta Wyborcza” nazywana jest ,,GWiazda
Smierci” [Braun, Pinski, 2014, s. 106]. W pierwszym przypadku mamy do czynienia
ze zrostem, przy czym by¢ moze intencja Brauna bylto rowniez o§mieszenie gazety
poprzez uzycie wyrazu podobnie brzmigcego do stowa ,,gapa”; w przypadku GW — jest
to nawigzanie do ,,Gwiezdnych Wojen” i ostatecznej broni Imperium Galaktycznego;
mozliwa paralela do ,,GW” jako lidera na polskim rynku prasowym. Braun zestawia
rowniez TVN24 i Telewizje Republika, ktore nazywa odpowiednio ,,WSI24” oraz
»patentowanymi patriotami” w obu przypadkach uwazajac te kanaty za stronnicze
i nieobiektywne [Braun, 2015 (f), s. 4]. Dziennik to z kolei ,,Der Dziennik” — wydawcg
tej gazety jest niemiecki koncern Axel Springer. Terminem ogdlnym, ktérym Braun na-
zywa wrogie mu media, jest ,,fabryka ktamstwa” [www2]. Srodowisko wielkomiejskie,
ktore najczesciej bezrefleksyjnie popiera Platforme Obywatelska i znajduje si¢ daleko
od Brauna na mapie §wiatopogladowej nazywane jest przez Brauna ,,Lemingowem”
[Braun, 2015c¢, s. 15]. W artykulach rezysera wystepuje rowniez forma ,,Lemingrad”
[Braun 2016, s. 6], ktora znow nawiazuje do retoryki przypisujacej przeciwnikowi
sowieckie przymioty poprzez skojarzenia z Leningradem. Nalezy rowniez zauwazyc¢,
ze pierwsze ze znaczen wystepowato w dyskursie politycznym juz w 2008 roku, wigc
w tym przypadku Braun jedynie nawigzuje do znanego juz wczesniej znaczenia stowa
leming [Biesaga, 2016, s. 49]

Kwestia systemu panujacego w Polsce jest jedng z najbardziej fundamental-
nych w dyskursie proponowanym przez Grzegorza Brauna. Bodaj najbardziej znanym
bon motem polityka jest okreslanie Polski jako ,.kondominium rosyjsko-niemieckie
pod zydowskim zarzadem powierniczym” [Braun, Pinski, 2014, s. 118]. Samo stowo
kondominium, powotujac si¢ na definicje¢ z SJP, oznacza ,.terytorium znajdujace si¢
pod wspolng wiadza dwu lub kilku panstw” [www?7]. Braun stara si¢ bowiem pokazac
Polske jako terytorium zalezne od swoich sgsiadow, ktore nie jest suwerenne, i ktorego
obywatele pozbawieni sg prawa do samostanowienia si¢. W rozmowie z Sebastianem
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Kubickim wydaje jednoznaczny osad o Polsce: ,,Wszystko tutaj jest do zrobienia.
Do wymiany sg wszystkie najwazniejsze akty prawne, ktore decyduja o ksztalcie zycia
w post-peerelu [www8]”.

Polityk odwotuje si¢ do antyniemieckich i antyrosyjskich resentymentow,
przywotujac czasy zaborow. Braun odnosi si¢ takze do specyficznego w polskiej kul-
turze wizerunku Zyda. Matgorzata Haraszkiewicz-Niewczas pisze, iz leksem ,,Zyd”
i jego formy uruchamiajg skojarzenia, ktore moga by¢ negatywne, np. implikowac
oszusta badz spiskowca [Haraszkiewicz-Niewczas, 2007, s. 92]. Braun probuje tym
samym stworzy¢ podziat ,,my-oni”, w ktorym tatwo znalez¢ jest wroga i oprawce,
ktory ma wobec kraju zte zamiary. W narracji Brauna nie tylko najblizsi sasiedzi
sg dla Polski zagrozeniem [www9]. W rozmowie z Leszkiem Sadowskim na tamach
,Nowego Dziennika” rezyser okresla Uni¢ Europejskg mianem ,,Eurokotchozu, ktory
zredukowat Polske do poziomu landu”. Ponownie odbiorca ma tutaj do czynienia
z nawigzaniem do czas6w okupacji; kolchoz (ros. konxo3) to stowo oznaczajace spot-
dzielcze gospodarstwo rolne. W literaturze rosyjskiej lat trzydziestych i czterdziestych
popularna byta tzw. powie$¢ kotchozowa, ktéra odgrywata role dydaktyczng i miata
za zadanie wpoi¢ obywatelom warto$ci promowane przez Parti¢ [Suchanek, 2016,
s. 18]. Laczac przedrostek —euro ze stowem kotchoz, Braun zdaje si¢ zatem impliko-
wac, ze Unia Europejska rowniez realizuje program, wedhug ktorego maja postgpowac
Polacy, 1 ktory zdaje si¢ przypomina¢ kolektywizacje z czasow Zwigzku Sowiec-
kiego. Nalezy rowniez odnotowac, iz piszagc o ZSRR rezyser postuguje si¢ forma
,Zwiazek Sowiecki” lub skrotem ZSRS, ktéry uchodzi za nacechowany negatywnie
[Braun, 2015b, s. 98]. Dawni wspolpracownicy SB oraz Wojciech Jaruzelski nazywani
sg pogardliwie ,,sowieciarzami” [Braun, 2016, s. 263]. W drugiej cz¢éci wypowiedzi
rezysera znajduje si¢ kolejne zapozyczenie, tym razem z jezyka niemieckiego. Procz
warstwy dostownej — zminimalizowania znaczenia Polski na arenie migdzynarodowe;j
—mozna dojrze¢ domniemang probe germanizacji. O Niemcach Braun wypowiadat si¢
jako o ,,narodowych socjalistach”, w czym nietrudno znalez¢ nawigzanie do czasow
hitlerowskich i NSDAP; niemieckie odniesienia mozna zauwazy¢ u Brauna na wielu
ptaszczyznach — polska prasa oceniana jest jako ,,polskojezyczna niemiecka prasa, re-
gionalna prasa niemiecka dla Polakéw”. Dziennikarzy w niej piszacych rezyser okresla
jako uprawiajacych ,,goebbelsowka propagandg”. Rosjan za$ Braun nazywa moskalami
—to okreslenie archaiczne, ale w dzisiejszym jezyku takze niosace ze sobg znaczenie
pejoratywne; w miejsce przymiotnika ,,rosyjski” Braun nierzadko postuguje si¢ jego
negatywnie zabarwionym odpowiednikiem — ,,ruski” (np. ,,ruski agent”, ,,ruska agen-
tura”) [www10]. Filmy i ksigzki uderzajace wedlug Brauna w dobre imi¢ polskosci
i shuzace kreowaniu wypaczonego obrazu Polski (m.in. ,,Jda” Pawla Pawlikowskiego,
,,Poktosie” Wiladystawa Pasikowskiego czy ,,Sasiedzi” Jana Tomasza Grossa”) sg za$
instrumentami ,,nowego Kulturkampfu” [Braun, 2016, s. 523].

Braun lansuje obraz §wiata, w ktorym o6wczesni rzadzacy robig niewiele, aby
zmieni¢ taki stan rzeczy. Polski rzad to ,,rzady warszawskie, ktoérych nie nazywam
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polskimi” [www11]. Mozna tutaj zauwazy¢ kolejne juz nawigzanie do historii Polski.
Przymiotnik ,,warszawski” prawdopodobnie odnosi si¢ do Ksigstwa Warszawskiego,
bedacego pod faktyczng kontrolg Napoleona i Francji. Braun odbiera polskim wladzom
znaczenie, stawiajac je w jednym rze¢dzie z krotkotrwatym tworem panstwowym, ktory
szybko zniknat z map Europy. Podobnym zabiegiem jest okreslanie rzadzacych krajem
mianem ,,wladzy ludowej” — Braun ponownie przywotuje czgsta retoryke opisywa-
nia politycznych przeciwnikow jezykiem PRL-u. Panstwo, ktorym zarzadzaja obecni
ministrowie, nazywane jest takze ,,panstwem neoeurosowieckim” [www7]. ,,Wtadza
warszawska” lub ,,Judowa” to jeden z wielu przyktadow stosowania przez rezysera
peryfraz. Mirostaw Banko opisuje te konstrukcje jako ,,wielowyrazowe okreslenie
osoby, rzeczy, miejsca lub pojecia, uzywane zwykle ze wzgledow ornamentacyjnych
lub eufemizacyjnych, a wiec dla ozdobienia lub ztagodzenia wypowiedzi”, jednocze-
$nie podkreslajac ich estetyczny charakter [Banko, 2003, s. 5]. Peryfraza czgsto moze
pehi¢ funkcje ironiczna, co jest charakterystyczne bardziej dla jezyka literackiego, tym
niemniej nie traci ona wowczas na dosadnosci. [lustracja tego zjawiska jest na przyktad
sposob, w jaki Grzegorz Braun mowi o Izraelu jako ,,panstwo potozone w Palestynie”
[Braun, Pinski, 2015, s. 118]. Co wigcej, Braun czesto postuguje si¢ okresleniem ,,dia-
spora zydowska”, przemycajac tym samym poglad o bezprawnym w jego mniemaniu
powstaniu panstwa Izrael. Stosujac takie omowienie, Braun korzysta z omowienia
jako narzegdzia mogacego jednoczes$nie opisywacé i interpretowac. Jak pisze Michat
Glowinski: ,,interpretujac, dokonuje identyfikacji przedmiotu z wybranymi cechami,
uznanym i za najistotniejsze czy po prostu jedynie wazne. Peryfraza ma by¢ obowigzu-
jaca kwalifikacja przedmiotu, jezykowa etykietg na state z nim zwigzang.” [Glowinski,
1972, s. 51]. Poprzez uzycie peryfrazy na pozor neutralne stwierdzenie zyskuje jasne
nacechowanie aksjologiczne, umozliwiajac odbiorcy zapoznania si¢ z opinig Grzego-
rza Brauna na dany temat, w tym przypadku — Izraela. Braun wielokrotnie postuguje
sie stowami nawigzujacymi do Izraela lub Zydéw. W opinii Brauna w Polsce panuje
»talmudyzm biurokratyczny”, ktory szkodzi polskiej gospodarce. Braun nazywa sie-
bie rowniez judeorealista, a jego rubryka w czasopismie ,,Opcja na Prawo” nosi tytut
»Przeglad judeorealistyczny”. Rezyser uwaza, ze polityka odnosnie do stosunkéw
polsko-zydowskich byta przez lata zaklamywana, nazywajac ja eksplicytnie peda-
gogika resentymentu [Braun, 2015, s 166—168]. Braun widzi rowniez Polske jako
,Judeopoloni¢”, czyli kraj stojacy przed widmem inwazji Izraela, a samg t¢ operacje
nazywa ,,ostatecznym rozwigzaniem kwestii polskiej” [www12], czym nawigzuje
do Endldsung, ponownie postugujac si¢ wojenng retoryka. Ta brutalizacja i archa-
izacja jezyka jest widoczna takze przy okazji wypowiedzi na temat Ukrainy. Braun
wspomina o ,.tradycji rzniecia Lachéw i Zydow” i ,,mlocie na Polakéw” [www13].
Omowienia 1 porownania charakterystyczne dla Grzegorza Brauna nierzadko
obfituja w wyszukane wyrazenia leksykalne, jednocze$nie zawierajgc silng ironig. Ry-
szard Petru, jeden z oponentdéw politycznych rezysera, zostat opisany jako ,,plenipotent
interesow lichwiarstwa migdzynarodowego” [www 4], co nawigzuje do wspolpracy



1

58 Marcin Kosman SEJ  Tom9/2019
Ld

Petru z instytucjami bankowymi; czas antenowy poswigcony Braunowi w Telewizji
Republice to ,,propagandowe serwituty” [www15]. Mowiac o PRL-u, Braun twierdzi,
iz ,,tego trupa nie mozna szminkowaé, nie mozna galwanizowac tej zaby post-peere-
lowskiej”; polityk izraelski lub proizraelski to ,,zawodowy Zyd” [www16], a rzadza-
cych za ,,fasada demokracji” Braun okres$la jako ,,mafie, stuzby i loze” [www17].
Opisujac wigksze panstwa, m.in. Stany Zjednoczone czy Iran, Grzegorz Braun okresla
je mianem imperium (,,imperium amerykanskie”, ,,imperium perskie”) [Braun, 2015e,
s. 4]. Ponownie jest to wyraz jednej z dominujacych strategii retorycznych rezysera:
odwotanie si¢ do przesztosci danego kraju i jego czasow kolonialnych. W ten spo-
sob Braun kreuje obraz zagrozenia, ukazujac inne panstwa jako silne i stale gotowe
do zbrojnego rozszerzenia swoich granic. Polska na arenie mi¢dzynarodowej przed-
stawiana jest zatem jako staby, nieznaczacy gracz, ktory stale narazony jest na wptywy
innych mocarstw. Przyktadem kreowania takiej rzeczywistosci byta sytuacja geopoli-
tyczna po aneksji Krymu przez Rosje. Wedtug Brauna byt to pierwszy etap konfliktu,
w ktorym Polska miata ,,by¢ na drugie danie” [www18]. Warto takze nadmienic, iz
w konteksScie wojny, w ktorej Polska ma by¢ panstwem zaatakowanym przez wrogie jej
sity, Braun czg¢sto postuguje si¢ metaforg zwigzang z kulinariami. Materialy szkodzace
krajowi nazywa ,,polakozerczymi” [Braun, 2015d, s. 4], a kraj — procz wspomnianego
bycia na drugie danie — jest réwniez nierzadko opisywany jako ,,podany na lancz”
[Braun, 2016, s. 282].

6. Podsumowanie

Istotnym czynnikiem w wytworzeniu wigzi na linii kandydat-wyborca jest usta-
nowienie wspolnoty oraz poczucia wzajemnego zrozumienia [Ozo6g, 2004, s. 96].
W przypadku Grzegorza Brauna uzywane przez niego mechanizmy retoryczne moga
wydawac¢ si¢ spora przeszkoda w realizacji tego celu. Zamiast budowac¢ wspoélnote,
Braun skupit si¢ na wymienianiu zagrozen, jakie groza Polsce i Polakom, tworzac at-
mosfere osaczenia i niepokoju. W opinii rezysera Polska otoczona jest wrogami, a zwy-
czajowi sojusznicy (Stany Zjednoczone czy Unia Europejska) realizujg w naszym kraju
swoje interesy; jako nowych sojusznikow Braun proponuje Turcje i Biatoru$ — panstwa
uznawane za egzotyczne i niebezpieczne. Mowiac o ironii i sarkazmie, nalezy zauwa-
zy¢, ze Braun stosuje je w odniesieniu zarowno do prawej (,,Gazeta Polska”, Telewizja
Republika), jak i lewej (,,Gazeta Wyborcza”, TVN24) strony. To sprawia, ze wyborca
ma ktopot z jednoznacznym zlokalizowaniem przynaleznosci Brauna na scenie poli-
tycznej. Rownie trudno okresli¢ jest potencjalny elektorat rezysera.

Bogaty jezyk Brauna, wypetniony stowami rzadko obecnymi w przestrzeni
publicznej, niejednokrotnie mégt by¢ dla przecigtnego wyborcy niezrozumiaty. Przeba-
dawszy wybrane fragmenty wypowiedzi Brauna wspomnianym na poczatku artykutu
wskaznikiem mglistosci Gunninga, mozna zauwazy¢, iz ztozonos¢ jezyka rezysera
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znacznie przewyzsza zawilos¢ wypowiedzi populistycznych politykow w rodzaju Paw-
ta Kukiza. ,,Kondominium rosyjsko-niemieckie pod zydowskim zarzadem powier-
niczym” uzyskato w skali mglistosci az 22,40 punktéw; ,,propagandowe serwituty”
niemalze podwoily ten rezultat, uzyskujac 40,80 punktow; ,,funkcjonariusze frontu
ideologicznego” maja na tej skali 27,87 punktow. Wszystkie te konstrukcje wielo-
krotnie pojawiaty si¢ w telewizyjnych wystapieniach kandydata, pomagajac utrwali¢
jego wizerunek jako osoby postugujacej si¢ skomplikowanym jezykiem. Gtoéwna ce-
cha jezyka Brauna to takze czeste nawigzywanie do przesztosci historycznej Polski.
Opisujac rzeczywistos¢ jezykiem PRL-u, Braun stara si¢ zakomunikowa¢ wyborcom,
ze dwczesne realia wciaz sa obecne na dzisiejszej scenie politycznej. Aby poprawnie
zrozumiec¢ istote przekazu rezysera, nalezy mie¢ pewne pojecie o tamtej rzeczywisto-
$ci. Braun, jako kandydat antysystemowy, powinien celowaé w elektorat 1824, jako
ze to wlasnie mtodziez najchetniej popiera kandydatow gloszacych potrzebe obalenia
starego porzadku [Kotodziej, 2015, s. 254]. Stowa typu ,,rezun” czy ,,plenipotent”,
wymagajace znajomosci dawnych kontekstow, moga okaza¢ si¢ dla tych wyborcow
mato zrozumiate. Omowione przyktady pokazujg, ze aby w petni zrozumie¢ przekaz
Brauna, nalezy by¢ uprzednio zaznajomionym z jego pogladami i wcze$niejszymi
publikacjami.

Konkludujac, wydaje si¢ zasadnym stwierdzenie, Ze intencja startu Grzegorza
Brauna w wyborach prezydenckich i parlamentarnych nie byta che¢ wygranej. Pomimo
nos$nych haset o przewietrzeniu politycznych kadr i potrzebie nowego rozdania, trudno
nazwaé¢ Brauna populista, gdyz stosowane przez niego zabiegi jezykowe znacznie
odbiegaja od tych, ktore obejmujg definicje populizmu. Z punktu widzenia perswaz;ji
rezyser skupit si¢ na przekonywaniu juz przekonanych i watpliwym jest, iz zdotat
przekona¢ do swoich idei znaczna liczbe wyborcow, co rowniez potwierdza niewysoki
wynik uzyskany przez niego w wyborach prezydenckich, jak i marginalny procent
glosow na KKW ,,Szcze$¢ Boze! ” w wyborach parlamentarnych. Kandydat starat si¢
zwroci¢ na siebie uwage, co poniekad odniosto skutek, gdyz pewna rozpoznawalnose,
ktora uzyskat w wyborach prezydenckich, pozwolita mu na zatozenie organizacji
Pobudka, w ktorej obecnie kontynuuje swoja dziatalnos¢. Wizerunek kontestujacego
zastang rzeczywisto$¢ outsidera i wypowiedzi przystrojone dosadnym sarkazmem
byly strategia zamierzona, a hiperbolizacje i generalizacje nalezy uzna¢ za chwyt
retoryczny, majacy zwroci¢ uwage na osobe kandydata. Wydaje sie, ze rozpoznawal-
nos$¢, ktorg Braun uzyskal w okresie kampanii wyborczych w 2015 roku, umozliwita
mu start w uzupehiajacych wyborach prezydenckich w Gdansku (w ktorych uzyskat
12 proc. gltosdw) oraz w wyborach do Parlamentu Europejskiego jako wspotlider
formacji Konfederacja. Nawet jesli w szerokiej przestrzeni jest uwazany za polityka
o przekonaniach skrajnych i radykalnych, to retoryka Grzegorza Brauna pomogla mu
w zmobilizowaniu wyborcoéw 1 zwrdceniu uwagi na sprawy, o ktore rezyser walczy.
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